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Uno

El espacio puiblico. Surgido al alero del sujeto moderno, ilustrado, Un
lugar para ejercet el derecho de participar activamente de la construccién social,
para instalar un sentido sobre la realidad de esto social. Un lugar donde conflu-
yen individuos racionales y discursos sobre la Modernidad. Espacio de disputa
por la instalacién de sentidos hegeménicos sobre la interpretacién de lo real.

Durante siglos, ¢l cruce entre sujetos publicos y discursos piiblicos
acontece en la palabra. El texto reina, otorgando sentido, espesor y verdad.
La Postmodernidad acaba con este reinado: se proclama el fin de las utopfas,
la emergencia de un nuevo paradigma, las transformaciones de la sociedad
de consumo, la muerte del individuo, la suspensién de la temporalidad y de
la historicidad, reemplazados por un presente perpetuo; [a radical mutacién
del signo en puro significante, de las profundidades en superficies. Es la
desustancializacién de lo real.

¢Acontece, entonces, una disolucién del espacio priblico en la
Postmodernidad? Lo que surgié como 4mbito de diferenciacién de lo priva-
do, esfera polftica de negociacién entre el mundo civil y el Estado, se define
mds all4 de la dicotomfa en la que lo instala la llustracién: aparece como un
lugar de conflicto del cual sujetos y discursos pretenden apropiarse, como un
lugar de mediaciones entre los distintos agentes de la cultura. Ciertamente, el
espacio piiblico no es aquel ilustrado: es el espacio piiblico construide por
nuevos sujetos totales —publicitados, privatizadores—, por nuevas formas cul-
turales —la imagen—, vehiculizado por nuevos formatos —la televisién.

" Rent Jara y Hans Stange cursan actualmente [a Licenciatura en Comunicacién Social del Instituto de
la Comunicacién ¢ Imagen, Universidad de Chile.
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La Postmodernidad amplié las posibilidades en la construccién del
sentido, precipitindonos hacia nuevos modos de comprensién, interpreta-
cién y elaboracién de la realidad. En el espacio piiblico, nuevos formatos
adquieren hegemonfa en la disputa por la significacién y desplazan la anti-

gua centralidad de la palabra.

Dos

Postmodernidad: continuidad con la Modernidad. Apenas se nos pro-
metié que las condiciones histéricas, politicas y culturales anunciaban la
realizacién de las promesas de la Razén y el advenimiento del individuo y
los discursos, las lé6gicas de produccién cultural cambiaron las coordenadas
de comprensién. Sociedad de consumo, industria cultural, capitalismo fi-
nanciero, fracaso de los proyectos revolucionarios: nuevas reglas que ponen
en cuestién la linealidad de los relatos, la progresién de los procesos. Algo
ocurre en el lenguaje. Ya no basta [a palabra, el texto suena a vacio, no comu-
nica. Nuevos regfmenes de significacién se articulan en torno a nuevos mo-
dos de expresidn, escriturales, visuales. Hay cambios: en las nociones de
tiempo y espacio —de inmediatez y perdurabilidad—, en nuestra fe en los
relatos y mitos del mundo, en las identidades, en los individuos.

La Postmodernidad: el verdugo de todo lo sagrado y profundo del
imperio de la letra. Pero decir esto es afirmar un juicio axioldgico en el
que han cafdo, por igual, revolucionarios de viejo lomo, conservadores y
antiglobalizadores. ;Existe tal ruptura, el fin del lugar seguro, el declive
del poder de los sabios de ordenar el mundo por medio de la palabra?

Esta ruptura ¢l fin de [os metarrelatos de Lyotard, la personalizacién de lo
publico en Lipovetsky, la muerte del Aura benjaminiana, el signo vuelto puro
significante de Cuadra— no es tal. Los cambios en la cultura occidental son
cambios comunicacionales, que expresan la emergencia de nuevos niveles en la
construccién de sentido, en los conceptos de tiempo y espacio, en la construc-
cién de sujetos e identidades. Y lo que acontece es la ineficiencia de los modelos
tedricos y las baterfas conceptuales para dar cuenta, describir y explicar estos
cambios, estas nuevas dimensiones alcanzadas por nuestra cultura.

La semiologizacién aparece como un proceso que pone en evidencia
nuevos niveles de sentido, m4s alld de la articulacién del signo como significa-
do/ significante, e incluso m4s alld de su disolucién en puro significante: la
capacidad de transformar todo en materia de sentido, de prescindir de los
sfmbolos para fundar un orden. M4s atin, de volver todo un signo de algo.

La psicologizacién, por otro lado, da cuenta de un nuevo tipo de sujeto
—y con él, de nuevos niveles en la construccién de su publicidad y su identi-
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dad— mds all4 de la dicotomtfa ilustrada de lo piiblico y lo privado: sujeto toral
que privatiza los espacios comunes atrayéndolos hacia su intimidad y que
publicita su privacidad, manifestdndose publicamente en ella. Sujeto que no
disuelve estas posiciones opuestas, sino que fas interconecta y dinamiza.

Si acaso hay una ruptura, es la de los lfmites y mdrgenes de las formas
de nuestra cultura, principalmente de los textos y discursos. Pero incluso
estas rupturas son comprendidas como una superacién constante de los ni-
veles de espacio y tiempo de los productos culturales. Descentramientos:
aquello central deviene marginal y reelabora nuevos centros en la configura-
cién simbélica del mundo. Los limitcs se desplazan, los polos se multiplican
y lo que aparece como fragmentacién, no es m4s que una hiper-interco-
nexién de los elementos, nuevas rutas para los flujos en disputa, nuevas
posibilidades para instalar y producir sentido. El trabajo en el confin: la
tarea de la superacién de las categorfas clésicas de espacialidad y temporali-
dad: la emergencia de nuevos sentidos no-narrativos.

La Postmodernidad: lo que emerge son nuevas dimensiones en la es-
tructuracién de los sentidos, antes que una fragmentacién o una crisis del
dispositivo moderno. El descentramiento como campo para nuevas posibi-
lidades de significacién. ;Por qué hablar entonces de ruptura?

Tres

La hermenéutica: una ontwlogfa del sentido. Hasta el estructuralismo, no
concebimos el sentido de un producto cultural sino como una propiedad inhe-
rente a é mismo, como parte de su esencia. Dice Jameson (1988): “leemos la
cldusula entera y de la interrelacién de sus palabras o significantes se deriva un
significado mds global, ahora llamado un “significado-efecto”. El significado, tal
vez incluso la ilusién o el espejismo del significado y del sentido en general, es un
efecto producido por la interrelacién de significantes mareriales.”

Sentido articulado. La significacién como un efecto articulado de sen-
tido, problema de formatos y formantes, antes que de contenidos. Nuevos
niveles de tiempo y espacio, nuevas reglas de construccién: nuevos modos
de significar, La ruptura entre Modernidad y Postmodernidad aparece, mds
bien, como el surgimiento de nuevas estrategias, sintaxis y protocolos de
percepcion en la elaboracién de sentidos, en donde la centralidad de la letra
es disputada por nuevas formas.

La forma: expresién de una relacién social, huella de un cambio social.
Término conceptual y operativo, propiedad y cosa, la forma es el entreteji-
do en e que confluyen semdnticas, sintaxis y pragmiticas, usos y procesos
socio-histéricos, condiciones materiales de produccién simbélica y matrices

| 31




32 |

COMUNICACION y MEDIOS

conceptuales para su puesta en acto. La forma: el dispositivo articulador de
sentido, bajo ciertas condiciones materiales, sociales, culturales.

La forma es también un eje problemitico en la reflexién sobre
Postmodernidad, de incidencia relevante en la percepcién de una ruptura
paradigmética. La forma plantea un problema de aproximacién metodolégi-
ca. Sus intentos de descripcién u operativizacién —desde los estudios cultura-
les, la semidtica, la estética o la teorfa literaria— no develan su cardcter primor-
dial en los procesos de significacién, a nivel estructural. La academia opta por
el texto para inteligibilizar sujetos, discursos y procesos. Pero el texto es sélo
una forma mds. La pertinencia de la investigacién académica en lo textual -no
en lo formal— es inaplicable a las nuevas formas emergentes. “Retérica de la
imagen”, “texto audiovisual”, “narrativa visual”: nada mds descabellado.

La palabra: una forma como otras. Central en un tiempo, disputa hoy
en “igualdad de condiciones” la articulacién de sentidos con otras formas
que adquieren preeminencia. Su cafda no es el fin del sentido, de la historia
ni el advenimiento del vacfo. Desplazamiento postmoderno: nuevos niveles
que operan bajo los mismos mecanismos y tratamientos de la produccién
cultural. Nuevas formas instalan nuevos sentidos, sin avasallar con nada,
como temen los hijos de la letra.

Cuatro

La crisis del espacio piblico, espacio de disputa “textual”. La ruptura no es
tal: esconde un proceso continuo de incorporacién de nuevas formas en la con-
tienda por instalar sentidos hegeménicos, no sélo textuales. Lo que aparece como
disolucién del espacio publico es la ampliacién de los campos de lucha a senti-
dos articulados sobre la base de otros tiempos, otras dimensiones espaciales, que
superan las dicotomias instaladas por la razén —como lo piiblico/privado, lo
individual/colectivo, lo racional/pasional-, al tiempo que acennian la tendencia
mds importante de la Modernidad: la construccién del individuo.

Nuevos espacios piiblicos: nuevos actores sociales. La ampliacién de la
disputa de sentido hacia formas no textuales implica la transformacién de
los sujetos en contienda. Surge un individuo hedonista, consumista, “psi’,
que, sin embargo, est4 urgido por expresarse piblicamente, por participar
de un mundo social reducido a lo privado, a lo comunitario, desconfiado de
las instituciones prblicas, pero no del espacio de disputa. Sujeto total: priva-
do en lo piiblico, ptblico en lo privado, articulador de nuevos espacios de
disputa hechos a medida de las nuevas formas en uso.

Sociedades de consumo: articuladas en torno a reglas constitutivas de
orden comunicacional. Sprachspielen e im4genes erigidas como nueva habla
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social. Las nuevas formas expresan nuevas relaciones sociales que devienen
de la cultura textual, fa integran y la reciclan formalmente, depurindola,
acentuando algunas tendencias y obviando otras. Postmodernidad: recam-
bio de la Modernidad, no su crisis.

¢Cudles son las nuevas formas que se integran al espacio priblico, en la
lucha por el sentido? La imagen. Forma autonomizada desde las vanguardias,
sustentada en sf misma, no-referencial, articulando procesos de significacién a
partir de sus propias condiciones de existencia, hablando de sf misma,
llendndose de sentido ~negando, por tanto, su vacfo, delicia de apocalfpticos.

En la arena del espacio priblico, la letra toma su lugar entre muchas
otras contendientes, y lo que conocimos como sujetos y palabras han traves-
tido en narcisos e im4genes.

Cinco

El espacio piblico: lugar de disputa por la instalacién de sentidos
hegeménicos, articulados por dispositivos culturales de produccién y signi-
ficacién: las formas. Postmodernidad: momento en que la forma “texto”
cede su hegemontfa ala forma “imagen” en los modos de significacién, en un
proceso continuo —no rupturista— que importa cambios en las nociones de
tiempo, espacio e identidad: la época del sujeto narcisista, pulsional, no-
textual y, sin embargo, hijo de la Modernidad.

Instalacién de sentidos hegeménicos, formas totales: el problema de la
articulacién de sentidos es, preferentemente, un problema de formatos. En
el campo de disputa de las significaciones, los nuevos niveles de sujetos,
formas y dimensiones estructurales emergen de las caracterfsticas de los so-
portes que las posicionan, y que tienden a anular su referencialidad para
erigirse a sf mismos como articuladores de orden y significancia. Un cambio
de formato es un cambio en la forma cultural: un cambio en la relacién
social que ésta expresa y en el sentido que asf se articula.

El espacio publico: un lugar de mediaciones entre formas puestas en
formato: espacio de sentidos mediatizados y mediatizadores. La “puesta en
forma”, el auge de los géneros: la reclaboracién y creacién de formatos como
acto de significacién.

La instalacién de la imagen como forma central en la redefinicién de
los espacios piiblicos, es al mismo tiempo la instalacién del formato
audiovisual como el central en [a vehiculizacién de los sentidos en disputa.
El reino de la imagen es el de la televisién, y su reinado lleva, asf como
ocurri6 con la letra en el siglo XVIII, a la “televisacién” del espacio piblico.
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La imagen es una forma total. Auténoma, capaz de hablar sélo de sf
misma y a partir de ella. Es también totalitaria: formatea a sus contendientes y
Jos subsume. La prensa se transforma en dominio de lo televisual, en su créni-
ca. La televisién misma se transforma en su biégrafa, recursiva, autorreferente,
abandonando toda referencialidad y des-ordenando las dicotomfas de la Mo-
dernidad. El espacio piiblico postmoderno: muchas formas y sentidos en dis-
puta, pero un solo formato imperando: el de la imagen televisual.

Seis

El espacio publico postmoderno: dominio de la imagen total. Los dis-
cursos se comprenden desde los formatos, ampliando las posibilidades de
produccién y significacién de los campos de disputa, antes que provocando
su disolucién. Espacio de mediaciones y televisacién: la imagen instala sen-
tidos coherentes, hegeménicos y autonomizados de toda referencia, propa-
gando una imagen de sf misma como soporte del proceso de significacién.
El espacio piblico acontece en la televisién y, por tanto, en plazas, bares y en
la intimidad del hogar. El régimen de la imagen: la posibilidad de conexién
de todos los mundos posibles, la anulacién de las dicotomfas ilustradas, la
hiper-circulacién de formas y sentidos.

Nuevos espacios piblicos: nuevos sujetos, nuevos discursos, nuevos
sentidos, nuevos formatos. Mds que su crisis, la ampliacién de sus procesos
y dispositivos hasta l{mites insospechados. Efectos de sentido total, que atra-
pan todas las otras formas. Dominio coercitivo dc la imagen televisual, sf,
pero condicién de posibilidad para contener cualquier propuesta de sentido
que sea formada en imagen. Dictadura del formato televisual: hegemontfa
de la forma visual: espacio para la circulacién total.
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