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Funcionamiento intertextual

entre nuevas propuestas teatrales chilenas y
publicidad, tanto televisiva como piezas de
disefio grifico

Exika CORTES

Tedricos contempordneos como Calabrese, Lyotard, Landow, entre otros,
han descrito a b cultura audiovisual postmoderna como una forma de funcionamien.
to que implica un descentramiento de los géneros, una fragmentacién de los objetos
culturales (que pondré énfasis en los detalles, en los fractales descritos por Mandelbrot
enla ‘nueva geometria de la naturaleza’), y una interrelacion gradual polidialégica de
diferentes textos muchas veces contradictorios (rigiéndose por la ‘matemdtica del caos
propuesta por Thom”).

El saber acumulado de este fenémeno pone énfasisen la pérdidadea nocién de
texto cultural cerrado y auténomo, plantedndose nuevas formas e generacidn y lecrura,
con relaciones intertextuales € hipertextuales entre diferentes medios,

Esta nueva realidad emergente coincide con fas formas de funcionamiento
cldsicas: cerradas, auténomas, coherentes, y totalizadoras.

Elsentido de este articulo s sintetizar una investigacion que pretende dar
cuenta de estas nuevas formas de funcionamiento cultural en el Chile de Hoy: con-
cretamente describir las relaciones entre las nuevas propuestas teatrales chilenas, Ia
publicidad (espots publicitarios), y ¢l disefio gréfico de las portadas de revistas, desde
el punto de vista de su sintaxis visual,

Fenomenolégicamente se detecta que las nuevas propuestas teatrales chilenas
tienen un piiblico juvenil. El sentido de este articulo no es explicar este tipo de
 fenémeno, sino que contribuir a investigaciones mds profundas sobre la materia: ;qué
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tienen en comiin este nuevo tipo de propuestas teatrales, con los otros textos pro-

puestos por los medios masivos como la portadas de revistas y los espots publicita-
j0s?

rios?

Para poder entender el fenémeno sociosemidtico de las nuevas propuestas

teatrales se necesita previamente, a través de estudios semiéticos exploratorios,

saber que tipo e imégenes nos plantea estas nucvas propuestas, y que relacién tienen
con otros textos culturales.

Hablo de nuevas propuestas teatrales, cabe preguntarse jcon qué criterios se
define lo que se entiende por nuevas propuestas?, o ms bien, ;con qué criterio se
delimita lo que es nuevas propuestas?

El criterio ha sido empirico: se estudié originariamente tres obras presenta-
das en el Festival de Nuevas Tendencias Teatrales, organizado por la Universidad de
Chile en 1998. Se elabor6 un modelo semiético interpretativo de ellas, que se aplicé

alas otras obras dejadas sin analizar, de ese festival, buscandola validacién de dicho
modelo interpretativo, a través de lo que la semidtica de Greimas llama satutacién.

Una vez validado el modelo interpretativo, como descriptor de dicha nueva
realidad emergente, se aplicd a otras obras teatrales ded mismo petfodo, enfunciénde
tener un marco més amplio sobre lo que se habfa delimitado como objeto realde
estudio: allf se estudiaron seis obras més, susceptibles de ser participesde lo que se
describe, en esta investigacién, como nuevas propuestas teatrales.

Dealli, que el corpus (conjunto de textosa investigar) esté constituido, en
definitiva por nueve obras, las que se correlacionarinaespots y portadas de revistas.

Luego, la presente comunicacién se circunscribe a exponer Jos hallazgos que
exploratoriamente la investigacién ha establecido entre publicidad, disefio y teatro. En
un corpus formado, entonces, por nueve obras dadasdurante eneroy febrero del 98y
fa publicidad televisiva de los canales de la elevisién abierta durante unasemanayy las
portadas de las revistas, de la misma época.

Esta investigaci6n que sintetizo mezdla lo cuantitativo con lo cualitativo.

La investigacion establecié descriptores de cultura désicay de la postmoderna
a través del uso de pares de oposiciones que fueron construidos a partir devariosautores
(Calabrese respecto a las caracteristicas del texto postmoderno manifestado enla Era
Neobarroca, Kristeva respecto l rol de lo referencial ylo oniico ¢ intertexmualidad, Ddl
Villar con respecto al rol asignadoala misica.)

]

El andlisis se situd no a nivel de los contenidos nide la estructura narrativa
sino que de fas formas de funcionamiento visual que tanto el teatro como la publici-
dad y el disefio adscriben. Los protocolos descriptivos fueron los siguientes:
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L. Texto como productividad y engendramiento. Concepto que en-
contramos en la obra de Kristeva, en tanto que intertextualidad, yenlanocién de
Calabrese de descentramiento de los géneros. »

En relacién a la intertextualidad (Kristeva 1981), nos encontramos frente 2
un texto que nos remite a otros textos.

Al mismo tiempo, este remitirse a otros textos va junto, en los textos estudia-
dos, con transgredir las estructuras estables de los géneros, incluyendo o ligando
otros géneros. Esto es, en este caso, estarfamos también ante un descen-tramiento de
los géneros, segtin Calabrese, (Calabtese, 1994), asla percepcién del discurso y de
los abjetos representados en el discurso se hace vaga, indefinida, indistinta. (Calabrese
1994:179). :

2. El rol asignado a la misica. Este nivel de andlisis retroalimenta la
nocién de incertextualidad, pues permite describir si la estética planteadaen la pues-
taenescena, seacercaa la de un Video Clip dénde la musica modaliza a Ja puestaen
escena, o s es un simple atributo de la imagen. Lo mismo ocurre en el Espot
Publicitario.

3. El rol de la imagen. La luz, las diapositivas, Surgen como un personaje
mis, retroalimentdndose la nocién de intertextualidad, yaque la proyeccién de estas
imdgenes le permite al espectador situarse en otro texto independiente y después
establecer la relacién con el principal, insertando elementos plisticos en la imagen,

4. Vago / preciso. Nociones propuestas por Calabrese en La Era Neobarroca,
enfatizando el concepto de descentramiento del genero, no existe una precisién en
relaciénal tépico presentado. Sele da cabidaala experimentacién, a la improvisacién,
lo que contextualiza ala puesta en una recreacién con caracterfsticas de vaguedad.

5. Fragmentacién / globalizacién. Nociones propuestas por Calabrese.
En estas propuestas visuales no prima la globalidad (totalidad); se destaca Ja frag-
mentacién (porcién o fraccién).

Seestructurael texto en funcién del detalle, el fragmentoy cada fragmento
compone la arquitectura del texto total, conectindose cada uno y ddndole coheren-
ciaal todo.

6. Metamorfosis de los personajes. Se mutan unos con otros.

7. Textos contradictorios / coherentes. Existe una clara oposicién
entre lo contradictorio y lo coherente que se ve reflejado en estas propuestas visuales.
Alas formas estables, ordenadas, regulares, simétricas, se van sustittyendo formas
inestables, desordenddas, irregulares, asimétricas. (Calabrese, 1994 : 197).

8. Simple / complejo. Al existir un descentramiento del género, una
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vaguedad, una fragmentacién en estas propuestas escénicas, se nos revelan textos
complejos totalmente opuestosa textos simples, por lo mismo requieren de un lector
activo que participe en la interpretacién de cada uno de estos textos.

9. Onirico / referencial. Nocién planteada por autores como Lyotasd
(dispositivos pulsionales / referencia lo real) y Kristeva (lo imaginario / lo simbélico).
Esta categoria se inserta en una cultura de la imagen cada vez menos referencial, cada
vez més alejada de representar objetos visibles.

Estos protocolos descriptivos se aplicaron tanto a la publicidad, l disefio de
portadas como a las obras de teatro.

El disefio de la investigacién fue cualitativo desde el punto de vista de asig-
narle al texto un lugar en las categorfas planteadas. Se establecié en el corpus de
nueve obras la recurrencia de cada una de las categorias, estableciéndose su % esta-
distico. Fl % estadistico nos permitié captar el uso de algunos delos elementosdela
sintaxis en las obras permitiéndonos tener un mapa de las categorfas analfticas em-
pleadas, lo que nos permitié tener un critetio de comparacién.

Asfsi el % total de obras eran 9, €l % total de las piezas televisivas estudiadas
estaba constituido por Television Nacio nal de Chile cuyo rating tiene 38,9%; Uni-

versidad Catélica de Chile con un rating que llega  los 32,8%; Rock Pop Televisién

ciiya audiencia mdxima es un 3%; la Red Televisién con un 11,3%, Chilevisién con
un9,3% y Megavisién con un 24%; segtin los estudios televisivos de la empresa Time.

Las obras teatrales estudiadas fireron : Lavoluntad de morir, Informe para
una Academia, La Metamorfosis, estas tres de fa Compafiia La Puerta, dirigida por

‘Luis Ureta; Vogue: creacién, direccién ¢ interpretacién de Francisco Copello; Casa-

nova, cuerpo ,amor, deseo, muerte: Textos Fernando Arrabal, direccién Andrés
Hemdndez, Compafifa teatro Karadagian; La reforma el entendimiento: autor Ben-
jamin Galemiti, direccién Cristian Quezada; Médulo 7: de la Compaiiia Anderbl,
direccién Rodrigo Achondo; Chile Fértil Provincia; textos de Gloria Moreno, Arturo

Latrop y adaptacién del libro Operacién Albania, dirigida por Ramén Griffero;

Suefio de una Noche de Verano: de William Shakespeare de la Compafifa Calibiny
dirigida por Andrés Pérez. ‘ .

Las piezas grificas analizadas fueron : quince némeros de las revistas : a)
Disefio; Cosas; Paula; Ercilla; Ya (Revistade Fl Mercurio); Estilo de Vida y Decora-
cién; Rocinante; TV Novelas.

Conclusiones propuestas teatrales

Las propuestas estudiadas se diferencian a su vez por el goce de los detallesy
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tiene un mismo acceso a las portadas.

La descripcién de los tres medios dio el siguiente resultado:

1. La misica: Aparece como atributo de la imagen, en la mayorfa de los
espots publicitarios; la excepeién son aquellos que toman la forma de un dip, esto no
ocurre en el teatro, ddnde mds de la mitad de las obras del corpus tienen fragmentos
dénde se modaliza la puesta en escena porla misica: La voluntad de morit, Informe
para una academia, La metamorfosis, Vogue, Casanova, cuerpo, amor, deseo, muerte.
Lo que significa que respecto a este punto hay una intertextualidad del video clip,
mis que de la publicidad.

2. Rol asignado ala luz: La luz como modalizador de Ia imagensedaen
una minorfa de los espots analizados del corpus: ¢jemplo Queso Colin, Energizer,
etc. Sin embargo en el teatro la luz se constituye como un actante, teniendo ellaun
rol narrativo: Vogue, Informe paraunaacademia, La voluntad de morir; Lz metamor-
fosis; esto es en |2 mayorfa de la obras analizadas, Lo mismo ocurre en el disefio de
las portadas de las revistas, dénde en un 75% a luz tiene un rol protagénico; porlo
quesse establece una ligazdn entre teatro y disefio grifico de portadas. Esto es, la
presencia en el disefio de 1a huz como actante modalizador estd presente en las nuevas
tendencias teatrales chilenas, més que en la publicidad misma,

3. Rol de la intertextualidad, en términos de descentramiento de

género: Tenemos que 61 casos del corpus de espots publicitarios presentan dicho
descentramiento y 61 no lo tienen, o que significa que de la totalidad de espots
analizados en el corpus la mitad presenta la presencia de una intertextualidad de este
Gpo. ,,
Stanalizamos la frecuencia de espot alinterior del COIPUS, ROS eNcontramos
que Television Nacional y Televisién de la Universidad Catblica, los canales més vistos
segiin las encuestas, tienen un 89% de espots con presenciade un descentramiento de
géneros, En Rock and Pop Televisién, el 60% de los espots mds repetidos implican
dicho descentramiento del género. En la Red Televisién, ¢l 80% de los espot mis
repetidos, implican dicho descentramiento del genero. Estosignificaque en los canales
de television abiertos con menos piblico también la presencia de mezcla de génerose
intertextualidad es preponderante.

Esto tiene una correlacién directa con las obras teatrales analizadas dénde la
intertextualidad es prepondetante, excepto la obra Médulo 7, que tiene una estruc-
tura fundamentalmente narrativa,

Respecto al disefio de las portadas hay una estabilidad del género enun
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67,5% y un descentramiento en un 32,5%. Esto implica que del punto de vista
mayoritario no hay una correlacién entre portadasy nuevas tendencias teatrales. Sin
embargo por ser este descentramiento un 32,5 en portadas, ello implica que en
alguna medida hay una relacién entre teatro y portadas, aunque no sc correspondan
directamente los porcentajes.

4.Vago / preciso: Del corpus de espotsanalizados podemos decir que es
preponderante la explicitacién clara del atributo quese pretende ligar al producto.
La idea de un posicionamiento tnico, distintivo y claro es dominante en la publici-
dad televisiva chilena, siguiendo los delineamientos planteados por las teorfas clasi-
casde la publicidad : Jack Trour, Al Ries, Stivken, Martineau, Bernwack, entre otros.
Lo vago e impreciso sélo se configura en un 22% del corpusanalizado de espot.

Esto no tiene un correlato con el corpus de obras e teatro analizadas, dénde
s6lo un 30% tienen un delineamiento preciso.

Si en el teatro la inmensa mayoria de las obras se insertan dentre dela
imprecisién (70%) y s6lo un 30% de precisién, en las portadas de revistas nos encon-
tramos con una relacién similar a las de espots, un 20% de ellas son vagas y un 80%
precisas.

5. Dindmico / estitico: Lo predominante en la publicidad es ! dinamis-
mo, ¢l paso de una secuenciaa lz otra, el mantenimiento de una sola escena se dasdlo

enun 16,4% del corpus analizado.

Lo mismo ocurre en el teatro, pues la categorfa estaticidad se da en un 22%
de las obras; esto es, sélo dos de las obras analizadas se dan en un mismo espacio : La

reforma del entendimiento e Informe para una academia.

Sien las nuevas tendencias teatrales y en la publicidad predominah el pasar
de un espacio 2 otro (Lo que hemos denominado dindmico), habiendo una correla-
cién dicecta entre publicidad y teatro de vanguardia, en el caso de las portadas de
disefio nos encontramos con una proporcién bastante similar de ambas opciones:
dindmico 49,5% , estitico 50,5%. Por lo que hay una relacién estrecha entre publi-
cidad y nuevas tendencias teatrales y las portadas de revistas sélo contribuyenala
opcién dindmico en un49,55.

6. Referencial / onirico: Un 45% de los espots son oniricos. Analizando
los espots segtin su frecuencia de repeticién, vemos que el 60% de los espots mis
vistos en Televisién Nacional son oniricos, lo mismo ocurre en Televisién Universi-
dad Carélica, pues sélo un 40% tienen un contenido real. En Chilevisién sélo un

35% de los espots analizados como mds frecuentes tienen un contenido onitico yen
Rock and Pop un 40% tiene un contenido real.
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Si bienescierto que b oferta toral de espots es aproximadamente un 50% sobee
50% entre lo onirico y lo real, desde el punto de vista de su repeticién, prima el
contenido onfrico; lo que tiene un correlato con las obras de teatro estudiadas, ddnde
un 30% de las obras son reales: documentales (Ramén Griffero), o cuadros de vida
cotidiana: La reforma del entendimiento y Médulo 7. :

Respecto a las portadas de las revistas. Ellas son en un 55% oniricas, porlo
que ellas se correlacionan con el tratamiento onfrico tanto del teatro como en Ja
publicidad.

7. El uso de fragmentos, la primacfa de las partes por sobre el

todo: Tenemos que 75 espots tienen una construccién fragmental, lo que correspon-
deal 62% del total del corpus analizado. :

Ello estd en correspondencia con La voluntad de morir, La metamorfosis,
Informe para una academia, Vogue, Casanova, cuerpo, amor, deseo, muerte, Suefio
de una noche de verano. A diferencia de La reforma del entendimiento, Médulo 7 y
Chile fértil provincia, dénde predomina el concepto de unidad, por sobre la paree,
constituyendo un 33% de las obras, lo que se correlaciona con el porcentaje de
estructura coherente unificada que vemos en la publicidad y el 38% de los espots.

La correlacién descubierta entre publicidad y nuevas tendencias teatrales
también implica a las portadas de discfio gréfico, pues lo fragmentario ocupanenella
un 56,6%y lo globalizado un 43,4%.

8. Estabilidad de los personajes: Se presenta casi en el 99% de los
personajes de la publicidad televisiva chilena .En el corpus de teatro los personajes
no son estables en: La voluntad de moris, Informe para una academia, Vogue, Casa-
nova, cuerpo, amor, desco, muerte, Chile fértil provincia. Siendo sélo estable en La
Metamorfosis, Suefio de una noche de verano y Médulo 7, esto eslos personajes son

estables en un 33% del corpus estudiado e inestables en un 6%, lo que no tiene
correlato con la publicidad. |

Respecto a las portadas de revistas ellas tienen personajes estables en un
88,3% ¢ inestables en un 11,7% lo que retroalimenta la idea de que con respecto a
este {tem no hay correlacién entre publicidad, portadas de revistas ¥y nuevas tenden-
clas teatrales.

9. Contradictorio / coherente: Lo contradictorio aparece con un ni-
mero de 22 casos en ¢l corpus de espots analizados lo que equivale a un 18%de la
totalidad; lo que significa que en la televisién publicitaria chilena predomina lo
coherente por sobre lo contradicrorio.

Enel corpus de obras estudiado son incoherentes; Casanova, cuerpo, amor,
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deseo, muerte, Vogue, La voluntad de morir, Informe parauna academia; esto esun
44%, lo que significa que en publicidad no se hace uso de este principio de funcio-
namiento aultural

El estudio del disefio de portadas de revistas establece que el 82,55% son
coherentes y contradicrorias en un 17,45%. Esto implicaqueen lasociedad chilena
los medios masivos publicidad y portadas de revistas no usan una argumentacion
contradictoria; pero en las nuevas tendencias teatrales si es usado, aunque no
mayoritariamente, reiteramos un 44%.

10. Simple / complejo: En relacién a la categoria simple / complejo, el
719% del corpus de espot estudiado tiene un delincamiento simple.

Esto es diferente a las formas de expresién teatral mds utilizadas. Son simples
. La reforma del entendimiento y Médulo 7; esto es sélo un 22% del corpus de obras
teatrales estudiadas.

En las portadas de las revistas tenemos que un 67,5% son simplesy complejas
enun 32,5%. Por lo que hay un comportamiento comin respectoasu sintaxis visual,
tanto en a publicidad {71%) comoen las revistas (67%). Esto es, los consumidores
de la cultura audiovisual son expuestos a estructuras visuales, simples en su mayorfa.
Laagenda e los medios, entendida como temiticas, formas de argumentacién visua-
les a los que todos los sujetos estén expuestos, tiene una misma manifestacién.

Debe tenerse en cuenta que a categorfa complejo no estd ausente enla

agenda serting, En la publicidad ¢l 29% de los espots son complejos y en kas portadas

de revistas un 32,5%.

Esto es diferente en las obras teatrales, donde se invierte I relacién, séloun
22% del corpus son simples y un 78% son complejas.
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