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Modernizacién y Cultura de Masas en
el Chile de principios del siglo veinte:
El Origen del Género Magazine

Eduardo SANTA CRUZ

Uno de losindicadores del surgimicnto de la industria cultural moderna e
nuestro pafs es la aparicién en los comienzos del siglo XX de revistas periédicas
destinadas a satisfacer la demanda de puiblicos diversos. Entre ellas, es necesario
destacar el caso de aquellas especializadasen deportes, cine y espectéculos o dirigidas
haciaun piblico infantil. Juntoa la prensa informativa de nuevo cufio se va configu-
rando en las dos primeras décadas un amplio y diverso espectro de oferta
comunicacional impresa. ‘

En ese marco también aparece en Chile otro geénero comunicacional que, si
bien manifiesta antecedentes relativos en fenémenos culturales masivos y populares
antetiores como el espectsculo de variedades en plazas ¥ feias, entre otros, asume un
rasgo especifico en la palabra impresa. Se trata del magazine, el cual tuvo su primera
expresion en el formato de revistas periédicasy, luego, con el correr del siglo, incluso
fue factible de observar en otros lenguajes y recnologfas comunicacionales,

El magazine es definido convencionalmente como un periédico ilustrado,
estructurado sobre la base de numerosas secciones ¥ generalmente de muchas paginas
y deaparicién semanal o mensual. Se trata de un género que es capaz de albérgar en
su interior en forma entremezclada crénicas, entrevistas, reportajes de actualidad,
iltistracionfs, avisos publicitarios, cuentos y novelas por entrega, notas de vida social,
caricaturas, poemas, etc. En ese sentido, se trata de un género extraordinariamente

maleable en cuantoa sus formatosy contenidos? Eso mismo permitié que pudieran

* Este articulo es parte de la investigacién Fondecyt Nro. 1010016

| 169



170 |

COMUNICACION y MEDIOS

aparecer ciertas especializaciones al interior del género. Asi, y de acuerdo a sus
contenidos preferenciales 0 a otras caracteristicas propias de sus formatos, es posible
diferenciar magazines dedicados a cuestiones culrurales y literarias; de comentarios
politicos; de sucesos cotidianos y chismes de personajes puiblicos; de actualidad;
satiricos; de divulgacién cultural, etc. o, también, ciertas experiencias especificas que
combinan algunos de los rasgos anteriores.

Dicho de otra forma, el intento de definiral género por alguna caracteristica
0 propjedad interna de cardcter absolutamente particulare identificable desde su
propia légica y coherencia no parece el mejor camino metodolégico y se corre el
riesgo de que cada nucva experiencia de revista magazinesca s constituya en una
nueva categoria de subdivisién del género hasta el infinito. En esa direccién, patecie-
ra mis fecunda analiticamente ka conceptualizacién instalada por Martin Barbero .
Este instala una concepcién de género, entendida como una estrategia de
comunicabilidad, es decit, mds alld de la nocién de sustrato linguistico que lo definia
dlésicamente como un principio de coherencia textual y una forma de dlasificacién, e
autor lo caracteriza como algo que pasa porel texto y no sélo algo que pasaenel
texto.

- Siguiendo en ese sentido los trabajos de investigadores italianos como E.
Cassetti, M. Wolf o L. Lumbelli, dicha nocién de género apunta preferentementea
os modas en que se hacen reconocibles y organizan la competendia comunicativa los
destinadoresy los destinatarios’ . En esa perspectiva, Martin Barbero agrega que la
consideracién de los géneros como un hecho puramente literario o su reduccién a
moldes prefijados parala fabricacién o etiquetacién de textos, habria impedido
comprender la verdadera funcién del género en la competencia narrativa de los es-

pectadores.

Asf, entonces, el género puede ser entendido como una estrategia de comuni-
cacién configurada por précticas de enunciacién de unos sujetos (situados tanto del
lado de la produccién come del consumo/ reconocimiento) y por formatos de sedi-
mentacién de unos saberes, unos habitos y unas técnicas, una suerte de espacio de
relacién entre matrices narrativas y formatos propios de la industria cultural.

" Enesaperspectiva, el magazine como género fue consolidindose al calor del
desarrollo dela industria culturaly de un mercado informativo y cultural en ampliacién,
lo cual equivale a ratificar su origen como parte de los procesos de modernizacién en
dicho 4mbito, en el sentido de la configuracién de ciertos fenémenos de transformacién
estructutal en la cdlave universal de la modernidad. Cuestién similara la planteada por
Berman cuando afirma que la constitucién de isternas de comunicacién social comple-
josy tecnificados destinados a piiblicos masivos constituye una de las caracteristicas
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comunesaaualquier proceso de modernizacién.’ Sin embargo, ello atin no trasciende a
una caracterizacion global suficientemente tratada y repetida.

Al decir de Ortiz, la modernidad es una y diversa. Una, en cuanto ma-triz
civilizatoria; diversa, en su configuracién histérica’ . Dicho de otra forma, en todo
proceso modemizador es posible encontrar y analiticamente diferenciar una dimen-
sién universalista y otra de cardcrer especifico y particular, ambas coexistiendo mu-
chas veces de manera compleja, cuando no conflictiva y tensionada, pero constitu-
yendo una sola experiencia de vida a nivel de lo cotidiano.

Para los efectos del andlisis de la emergencia del magazine en nuestro pais, lo
que cabe en dicha perspectiva clarificar es qué caracteristicas asume en las particula-
res condiciones que la modernizacién liberal-oligrquica muestra en las primeras dos
décadas del siglo veinte en Chile. En ese sentido, es necesario en primer término
poner de manifiesto algunas de las caracterfsticas que el género presenta en su dimen-
sién universalista, as{ como dar cuenta de las experiencias especificas de las revistas
que circularon en nuestro pais, asf como del rol que como actores socio- culturales
jugaron en ese contexto modernizador. Es necesario efectuar un doble ejercicio, por
una parte, dar cuenta de cmose ligay que funcién cumple el mugazineen general en
los procesos modernizadores, en el émbito cultural y comunicacional y; por otra

parte, analizar en concreto algunas revistas chilenas del periodo que hemos sefialado.

Una de las més importantes tareas que el magazine jugs (y sigue jugando) al
interior de los procesos de modernizacién dice relacién con la divulgacién y vulgari-
zacién del conocimiento. Es ya sabido que por razones de eficiencia econdmica, asf
como de legitimidad polftica, la constitucién de sectores masivos y populares
crecientemente incorporados a la dindmica de dichos procesos, requirié establecer
vinculos y puentes entre un desarrollo cientificoy tecnolégico acelerado y su incor-
poracién a la vida social, ya sea como educacién formal, como también yenuncierto
sentido atin mds decisivo, como cultura cotidiana de masas.

En esa doble perspectiva, el conocimiento cientifico como forma predomi-
nante de saber propio de la sociedad moderna, debia ser puesto al alcance de los no
especialistas, pero igualmente interesados en dly, por tanto como rendimiento adj-
cional, susceptibles de convertirse en consumidores de una oferta comunicacional
que diera cuenta de los avances de s ciencia,

Asi, entonces, la industria cultural desde sus origenes ha desarrollado de
manera preferente una tarea divulgadora que le permitié a sus apologistas proclamar
el advenimiento de unaera de democratizacién cultural. Sin cmbargo, esta funcién,
para ser efectiva, requirié del desarrollo de una cierta técnica o procedimiento que
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dicho en sus términos colocara conocimientos crecienterente complejos y especiali-
zados en palabras simples que cualquiera pueda entender. Este es el sentido preciso de
lo que se denoming la vulgarizacién, término que en manos de una cierta elite
lustraday culta adquirié répidamente un sentido puramente peyorativo para desig-
naraquello dirigido hacia un publico masivo y bisicamente ignorante.

A este respecto, seha sefalado como hito fundacional el nacimiento de las
vigentes Selecciones del Reader's Digesten 1923, en EE. UL . Efectivemente, con esa
publicacién aparece un particular tipo de magazine centrado especificamente en
contenidos de divulgacién y vulgarizacién cientfficos, formato plenamente vigente en
publicaciones acruales. Lo que es posible sostener es que las revistas magazinescas
anterioresy, entre ellas, las que circularon en nuestro paisen Jas dos primeras décadas
del siglo veinte, desarrollaron la funcién comunicativa que estamos comentando,
pero probablemente centradas mayormente en la naturalizacién de un paradigma
cientificista de la vida en la cultura cotidianay ello, més que sustentado en una tarea
desimplificacién y transmisién de un conocimiento complejo ala manera del digesto,
en una apalogfa del progreso expresado en la difusién de los inventos y de las posibi-
lidades de las mdquinas para hacer la vida diaria mds confortable y cdmoda. En ese
sentido, la tarea de divulgar y vulgarizar el conocimiento moderno pudo convertitse

en las revistas magazinescas en uno més de sus contenidos y en variados formatos.

Por otro lado, una segunda caracterfstica importante de destacar dice rela-
cién con el hecho de que el magazine no sélo admite rodo tipo de contenidos,
estableciendo con ello y dicho sea de paso una diferencia sustancial con la revista
especializada también emergente en Chileen ¢l mismo perfodo, sino que establece
una relacién de equivalencia entre ellos, cuestién quele ha permitido a la crftica

ilustrada instalarle el estigma de la banalidad, cuando no el de la frivolidad.
A diferencia de la revista especializada que normalmente trata de justificar su

existencia intentando demostrar o fundamentar fa importancia y relevancia de sus
contenidos, generalmente en criterios sociales, educativos o de demandas de la au-
diencia, el magazine coloca en un mismo plano las mds disimiles actividades sociales
o los mds variados temas, cohabitando en el interior de sus paginas, ocupando simi-
lares espacios o compartiendo piginas. La vida social de la aristocracia junto ala
politica internacional; la receta de cocina al lado de una catstrofe natural; la activi-
dad deportiva compartiendo una pégina con un mitin sindical y ast hasta el infinito.

Junto a lo anterior, es necesario destacar la importancia que en el géneroa
quealudimos jugaba la imagen. Ya sea en forma de ilustracién o regjstro fotogrifico
su presencia ocupaba buena parte del espacio de las revistas. Debido a que a princi-
pios del siglo XX Ia industria editorial nacional contaba con la posibilidad técnicade
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reproducir imdgenes en forma masiva, las revistas magazinescas hardn de ellas uno de
sus contenidos fundamentales. Pero, no se trataba solamente de un elemento decora.
tivo que tuviera por funcién ilustrar el texto escrito, sino que por el contraric en
dichas revistas adquirié generalmente la suficiente autonomia para hablar por su
cuenia. De hecho, en muchas ocasiones la imagen de un acontecimiento o situacién
solamente tenfa una lectura de foto, con lo cual el texto verbal era el que pasabaa
jugar un pape! colaborador y claramente subordinado al texto visual.

Considerando ka época, cabe imaginarse el impacto que pudo haber produci-
do enlos lectores, en términos de curiosidad e interés y para la mayorfa, probable-
mente, por primera vez, un acercamiento visual a hechos, personajes o realidades. Tal
vez 1o sea exagerado decir que, estrictamente hablando, las revistas magazinescas,
juntoal cine, que en losafios’10 también adquirié connotaciones masivas en nues-
tro pafs, comienzan a configurar un imaginario social de esas mismas caractetfsticas,
cuestion que retomaretmos con mayor detalle y profundidad en otro texto,

Los elementos hasta aqui sefialados, entre otros, apuntan a una cuestién mds
defondo en cuanto al rol y papel jugado por las revistas magazinescas, en tanto
actores socio-culturales, en las dos primeras décadas del siglo veinte en nuestro pais
y ello dice relacién con la reestructuracién a nivel del imaginario social de la vida

cotidiana, En ese sentido, no es nuevo sefialar que los procesos de modernizacién,

sociolégicamente hablando, implican que la experiencia cotidiana de los individuos
sc traslada fundamentalmente de los grupos primarios a los grupos de referencia
secundarios, como consecuencia defa mayor complejidad social y del crecimiento de
los conglomerados urbanos?

Sin embargo, dicha tradicién interpretativa puso el acento analitico en [a
relacién de las personas con aquellos temas o situaciones refacionadas con la torali-
dad social y deallf el también tradicional rol adjudicado a la prensa y los medios de
comunicacién enta conformacién de la opinién pablica y en tanto mediadores al
interior de una sociedad cada vez més imposibilitada de re-conocery re-presentar st
globalidad a partir de la experiencia directa de los individuos que la conformaban.
Dicha mirada constituye un sustrato bsico de Ja episteme que sustenta el enfoque
funcionalista de la comunicacién social en Iz sociedad moderna, por ejemplo? .

Sin embargo, en nuestro caso lo que particularmente nos interesa e analizar
y dar cuenta de los cambios en la vivencia cotidiana masiva y popular'® y ef papel
jugado en esas transformaciones por determinadas estrategtas comunicacionales como
las de las revistas magazinescas y, a la vez, sus relaciones con los procesos de transfor-
macién modernizadora que estaban ocurriendo en otros mbitos de la vida social.

Enesa direccién, la hipétesis 2 afirmar es que dichas publicaciones contribu-
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yeron de manera importante a una ampliacién y cxpansiéfl dela cotidianidad, al
menos de los chilenos que habitaban las ciudades mds importantes del pais. Los
limites de la experiencia de vida cotidiana se expandieron con la incorporacién de
temas, lugarcs, personajes y situaciones que, ademds y como dijimos, eran muchas
veces presentadas visualmente. De esa manera, el imaginario social se expandid y se
complejizé. De igual forma, las categorfas de tiempoyy espacio comenzarona adquiri
connotaciones muy diversas y mas propias de lo que se hallamado la experiencia de
la modernidad, al menos en el sentido de los ya citados Berman y Ortiz.

Sin embargo, lo que mds interesa recalcar esque en dicho proceso lo quesse
estaba naturalizando por Ja via de su incorporaciéna la vida cotidianacra fundamen-
calmente la dimensién universalista de la modernizacién, es decir en palabras de
Ortiz, la modernidad entendida como matriz civilizatoria o, también, la adecuacién
de la-cotidianidad al cardcter de la época

. Por tiltimo en esta breve revisién general cabe mencionar otra caracteristica
quees central y que esté ala base de todolo anterior. Nos referimos al hecho de que
en cuanto género de la industria cultural el magazine debe estar necesariamente
marcado por el signo de la amenidad y la entretencién. Dicho de otra forma, sus
formasy contenidos, cualesquiera que cllos scan estaban destinados a produciruna
fruicién y un placer en los lectores, en el marco desus ratos de ocio o tiempo libre y
de expansi6n familiar. En ese sentido, este género esuna de las mids claras y terminan-
tes pruebas de lo artificioso que resultala tradicional diferenciacién de fas funciones
Je la comunicacién social en la sociedad moderna en informacién, entretenciény
educacion. ~

En los hechos, todos los géneros de la industria culrural se ocupan devehicular
formatos y contenidos orientados simultineamente a esos fines. Lo que ocurre es que
cada uno de ellos articula de manera distinta sus relaciones al interior de un producto
comunicacional determinado y en dicha articulacién uno de ellos juega un rol pre-
ponderante, d4ndole un derto sello a la obra. En el caso del muagazine, como dijimos,
o rol de entretenimiento es el decisivo, lo cual ni de lejos implica que no realizara
funciones de informaciény educacién. Dicho de otro modo, asf comoenun diario 0
un noticiario televisivo, en la actualidad, la informacién es lo central, aunque alavez
debe ser entretenido, en el magazine esa relacién se invierte.

Por eso mismo es que es posible encontrara principios de los "20 en nuestro
pals variaciones en los tipos de magazine que existieron; es decit las revistas no eran
:dénticas. Por el contrario, ¢l naciente mercado comunicacional y cultural pronta-
mente exigié de ellas diferenciaciones producto de la competencia o en otros casos
motivadas por el interés de llegar a sectores diversos de una masa receptora en
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creciente complejizacién. Sin embargo, lo que una esas diferentes experiencias era el
hecho de estar orientadas al solaz y la entrerencién como rasgo identificatorio vala
vez, distintivo de otras como es el caso de la revista especializada o de los diarios.

En esa direccién y en las paginas siguientes examinaremos el caso de una
tevista que contuvo ciertos rasgos particulares que la distinguieron claramente y de
manera explicita del comun de los magazines que circularon en el periodo.

Una revista para l; elite ilustrada:
EL PACIFICO MAGAZINE

Esta revista aparecié el 23 de Enero de 1913, Se trataba de una publicacién
mensual que tenia como directores a'sus dos propietarios, Alberto Edwardsy Joaquin
Diaz Garcés"? . .

Cada jemplar tenfa un precio de § 1.-y suscripcién anual ascendfa a $10.-
era editada y comercializada por la Empresa Fditora Zig7ag, la cual recién el afio
anterior habfa pasado delas manos de Agustin Edwardsa las de Guillermo Helfmann,
propietario a su vez de la Imprenta y Editorial Universo, la cual publicaba otras
revistas, como el semanario Sucesos, por ejemplo. En sus comienzos tenia 170 pdgi-
nas, para luego estabilizarse en una cifia que rondaba las 125, segtin la edicién,

Pacifico Magazine habria sido concebida por sus fundadores como una revista
que viniera a ocupar un espacio que segiin ellos estaba vacfo. Su modelo fue La revista
Mundial Magazine, publicada en Parisen castellano y cuyo director literario fue
Rubén Dario. De hecho, esta intencién fue inmediatamente explicitada por el diario
El Mercurio, al cual pertenecia Diaz Garcés: “Los editores de Pactfico Magazine han
querido hacer una revista de un género que es conocidp entre nosotros solamente por
publicaciones extranjeras (...) Pacifico Magazine significa un gran esfuerzoy el esfuerzo
mds serio y mds feliz prometido hasta hay por nuestros publicisias para hacer una gran
revista nacional” 3

Poco después, el mismo diario ratificaba sus conceptos cargados de elogios hacia
la naciente revista: “En pocos dias ms aparecerd el sequndo niimero de esta interesante
publicacion, tan favorablemente recibidy en Santiagoy provincias, que se agots en pocos
dias, 1bamos a decir en pocas horas, ly copiosa edicion hecha en los talleves impresores de la
calle de Teatinos™*

Mdsalli del hecho de que la autoria de estas lineas quedara ignorada, lo cual
legitima la sospecha de una operacién autopublicitaria del propio Dfaz Garcés, lo
mdsimportante y central de develar es el cardcter ofiginal yexclusivo que la revista se
autoasigna, sobre todo si consideramos que desde Ia década anterior circulaban revis-
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tas magazinescas tan difundidas y vendidas como Zig Zag, Sucesos, Corre Vuela, exc.
Dicho de otro modo, el propésito de este texto es tratar de dar cuenta de aquellos
elementos que diferenciaban a Pacifico Magazine de las otras revistas mencionadas.

En esa direccidn, el propio Ratil Silva Castro ratifica esta suette de identidad
particular sustenténdola en juicios como los siguientes: “Se trataba decondensar en
esta revista una sevie de trabajos que no eran llevados a las pdginas de una publicacion
periddicay de combinar el material grdfico con la lectura; se trataba, ademds, de ofrecer
novelas y cuentos, entrevistas e informaciones, unosy otres mds duraderos y concienzudos
que los que habitualmente pueden publicar las revistas semanalesy los diarios. Para ello,
Iz revista sevia mensual; ysin dejar de ser seria, trataria siempre de interesar al piiblico™”

Ahora bien, la revisién de la propia revista entrega mayores elementos que
permiten ir configurando de manera mds precisa su perfil. En primer lugar, se consi-
deraba a si misma como “..tiica en su género en América”, agregando que: “Si hasta
hoy la revista ha sido considerada como la mejor en su género, queremos que en adelante
sea mejor, atin (...) Siayer decia una revista norteamericana: Pacifico Magazine estd a la
aliura de London Magazine, Stmand Magaziney The World's Work, esperamos que algiin
dia haya quien diga que las ha aventajado siendo superior a & 16

Sin embargo, mds all4 de este tipo de afirmaciones, aparece como mucho mds
clarificador y expresivo el texto de un aviso propio publicado con el fin de atracr
avisadores: “Si Ud, tiene algo que vendery desea alcanzar la avencion de la clase pudien-
16, le damos datos de su interés: PACIFICO MAGAZINE no registra en su lectura temas
sensacionales. Sus pdginas son sanas e intevesan sélo al que siene una educacion mds que
regular. LECTORES PUDIENTES-LECTORES INTELIGENTES-LECTORES QUE
FEXIGEN LO MEJOR. Para proteccién del avisador y del lector PACIFICO MAGAZL-
NE rebusa todo aviso que pueda considerarse inconveniente™ " ‘

El texto anterior instala de forma explicita una caracterfstica central de la
revista y que era estar dirigida a una cierea elite social, a la cual se le atribufan
cualidades de ilustracién y cultura. En ese sentido, la publicacién tendria entoda su
existenciay de manera distintiva el sello impreso porla personalidad y las preocupa-
ciones intelectuales de sus autores, en especial de Diaz Garcés.
© . Enconcreto, su pluma estd presente en pricticamente todos los nimetos.
Inclusoen ¢l primer afio de existencia de la revista, 1913, escribi6 un total de veinte
articulos para doce niimeros. De hecho, la revista no duré mucho tiempo después
que Diaz Garcés la abandonara a finesde 1918, cuando vendié su parte de la propie-
dad a Francisco Hunneus, colaborador de £/ Diario lustrado, asumiendo la direccién
Nicolis Novoa, ¢l cual ambién habiasido articulista de Zig Zag. En Agosto de 1921,

con la publicacién de suedicién nimero 104 desaparecia Pactfico Magazine.
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Como sefialamos, el aporte escritural de Diaz Garcés fie decisivo en fa configu-
racién del perfil de ka revista. En poco menos de cinco afios escribié una cincuentena de
articulos, a pesar de que continuaba formando parte de El Mercurioy Zigzag. Enitre
ellos, habia cuentos de historia nacional, especialmentesituados en el perfodo colonial,
crSnicas humoristicas, episodios nacionales, cuentos modernos, ensayos sobre proble-
mas sociales, crénicas con impresiones de viajes, articulos de arte, recuerdos
autobiogrificos, etc. Diaz Garcés expresaba muy bien una cierta concepcién dela
cultura como elemento integrante y en cierta forma caracteristico deuna manera deser
y de vivis, es decir, mds cerca de un atributo personal. Lo anteriorlo colocaba lejosde
cualquier vanguardismo, cuestién que no estuvo ajenaa los conflictos que vivié durante
su breve paso por la direccién de Iz Escuela de Bellas Artes alaque antesaludimos. Mis
bien postulaba la necesidad de poseer lo que més tarde se denominarfay populizarfa
especialmente en los sectores medios como cwliurz general, es decir, ser sensibles y
poseer conocimientos generales sobre diversas materias o 4mbitos de 1 cultura yojald
sazonados con algtin viaje que permitiera el conocimiento directo de o que se podria
denominar el tesoro cultural clisico de la humanidad

Al parecer, dicha visién existia a principios del siglo especialmente en ciertos
sectores ilustrados de la aristocracia y, seguramente, ya habia traspasado a la eme-
gente clase media de alguna forma y segtin una obra reciente habria especialmente
valorada como actitud de vida y distincién social porel sector femenino de la elite'®.,

En el caso de Diaz Garcés, es ilustrativo al respecto su opinidn respecto a los
motivos que hacian importante el interés de la mujer por las bellas artes y [a cultura
en general. Se trata de una conferencia dictada a las miembros de la Academia
Femeninay publicada en Pactfico Maguzine bajo el titulo de Sesionas, en el nitimero de
Enerode 1917y enla cual, segiin glosa la citada E. Mundy sefiala que el estudio del
arte debe dara b mujer mejor comprensién de su familia, desu hogar, agregando que
enfatiza que la sefialada Academia debia tener como objetivos hacer que cada casa
abraaunque sea una sola ventana a la belleza ¥ por otro lado, reunira las damas que
cultivan las artes, reiterando la importancia de la influencia socialy parridtica que
puedan tener estas serioras artistas,

Por dltimo, dicha visién de Diaz Garcés respecto a la cultura como un factor
de cohesién social y de fortalecimiento de un orden natural lo llevarfa a percibir ef
convulsionado ambiente nacional cercano al afio *20 como expresién de una crisis y
decadencia profunda. Como se dijo, en el 4mbito politico lo condujo a romper con
El Mercurio, debido a su cerrada oposicién a la candidatura de Alessandri queel
diario apoy6. Suamigo y colega Carlos Silva Vildésola resefiaba asf lavisién que Diaz
Garcés tenfa de ese momento: “Desde algain viempo, Diaz Garcés siente el desmorona-
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 miento de la organizacion social chilenay se alarma por la ruina de todb lo que la historia

patria, que admira con fervor religioso, le ha mostrads como titulos de orgullo para los
chilenos. Los gobiernos que se suceden en rigurosa roacion constitucional, el sentido cldsico
del derecho, las libertades pitblicas y, mds que todo, el predominio de wna seleccidn de
hombres mejor preparados que la masa, todo puede ser envueltoy arvastrado en la vor-
menta de que ya durante la presidencia de don Juan Luss Sanfuentes habia prondsticos

inquietantes "9

Por otro lado, yen complemento con Jo anterior, seguramente Ja presencia de
su otro propietario, Alberto Edwards, ayudé a otorgatle un segundo rasgo general
caracterfstico a la politica editorial de la revista, cual era un marcado y explicito
nacionalismo. No deja e ser significativo el hecho de quela revista fuera capaz de
hacer convivir en sus paginas todas las caracterfsticas modernizantes propias del
magazine y 2 que antes aludimos, con un acendrado particularismo centrado en
defendery difundir una visién de la historia nacional a patir de la existencia de un
alma nacional, constituida por ciertos valores tradicionales constituidos en algin
pasado remoto, tales como orden, familia, religién, etc. y de raiz bésicamente rural.
La necesidad de defendery preservar esa esencia de chilensdad se manifiesta en que
pricticamente todos los niimeros tienen un cuento o un artfeulo cuyo contenido
temite a episodios de a historia del pais, sca ensu periodo colonial o independiente,
los cuales generalmente estaban ilustrados por Pedro Subercaseaux, considesado ¢!
primer ldpiz del pais, al decir de Silva Castro. Demis estd decir la importancia que
Jicha matriz de identidad tuvo discursivamente en distintos émbitos alo largo del
siglo veinte en nuestro pafs”

Por otro lado, es ilustrativo un conjunto de articulos sucesivos publicados por
Edwards en 1915 ytitulados “La felicidad en la vida modesta”, en los cuales se
ejemplificay aconsejaacerca de cémo llevar una vida ordenada y decente con pocos
recursos monetarios, entregando sugerencias en los mis amplios 4mbitos de la vida
domésticay cotidiana. Por otrolado, las contribuciones de Edwardsa la revista toma-
ron también un rumbo original y tal vez poco conocido en el autor. A partir de 1915
comienzaa publicarlo que seria un total de 17 cuentos policiales, bajo el seudénimode
Mariano de Fuenzalida, los cuales tendrfan como personaje central al detective Romdn
Calvo, el Sherlock Holmes chilend' , ¢l cual resolvia dilemas poficiales en ciudades y

ambientes nacionales.

Ahora bien, refiriéndonos a la dimensién comercialy publicitaria e su estrate-
gia comunicacional, cabe sefialar que durante una buena parte de s existencia la revista
tuvo escasa cantidad de avisos publicitarios en sus paginas. Seguramente ello motivo la
publicacién del aviso dirigidoa potenciales avisadores y que citamos ms atrds. Ahora.
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bien, una situacién como la sefialada exigia una cantidad relativamente impor-
tante de lectores via suscripcién o venta directa. Como es obvio, no existe posibilidad
alguna de obrener registros piiblicos més o menos exactos de cifras de circulacién de
medios escritos ni para esa época, ni tampoco para la actualidad. Sin embargo, enun
articulo escrito por Diaz Garcés en el diario El Mercurio,  propésito de otro terma, af
pasarmenciona la cifra de diez mil lectores de Pacifico Magazine, desde Tacnaa Punta
Arenas™ ' '

En los diltimos afios de circulacién de la revista el panorama al respecto sufrié
un cambio importante. Ya en 1918 contaba con un total de siete pdginas dedicadas
completamente a la publicidad, aunque dicho espacio se colocaba al final de la
edicién. Se trataba de avisos de diverso tamafio que combinaban texto escrito con
ilustraciones y/o fotografias y que se referfan a variados productos, tales como lico-
res, te, articulos de belleza, ropa interior para damas, etc. destacando équeﬂos dela
firma Morrsson y Cia. que publicitaban articulos para el hogar con una clara conno-
tacién modernista, tales como cafeteras eléctricas, tostadoras de pan, piso de ling-
leum, etc.

Por otrolado, y en referenciaa las caracterfsticas del magazine resefiadas en
pdginas anteriores, Pacifico Magazine s hacia cargo de difundir permanentemente
los avances de la ciencia moderna, a través de largos arciculos que ocupaban siete o
mds pdginas cada uno y generalmente traducidos de revistas extranjeras® . Este
recurso era muy usado por la revista y constitufa un mecanismo que aseguraba un
doble rendimiento: por una parte, hacta innecesario un equipo de redaccién demasia-
do numeroso capaz de elaborar la cantidad de material que requerfa la gran cantidad
de pdginas que teniay, por otra parte, establecta temdticamente el vinculo del lector
con la actualidad politica, cultural y cientffica universal, especialmente europeay
norteamericana.

Con respecto aesto tiltimo, cabe destacar que en esta publicacién daramente
Francia, Inglaterra o Alemania, por ejemplo, no son los vinicos referentes de moder-
nidad y civilizacién. Por el contrario, es permanente la presencia de articulos referi-
dosa EE.UU., especialmente para destacar avances en el terreno econdmico y
especificamente industrial, especialmente hacia finales de los afios’10. Asf, porejem-
plo, en la edicién ya citada de Noviembre de 1918 encontramos un artfculo de diez
pdginas, sin firma, tivulado “Elacero en ln guerray en la paz”, sobre la industria
sidertirgica norteamericana, destacando el uso que hacfa del hierro chileno como
materia prima. Un mes antes, en la edicién de Octubre se habia publicado un articu-
lode nueve paginas titulado Arte e industriaen EE UU. ", luego, en Diciembre del
mismo afio otro acerca de La fabricacién de conservas en EE.UU. y asf porelestilo.
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Cabe recordar también que buena parte de la existencia de la revista transcu-
ri6 en los afios de |a Primera Guerra Mundial. Al respecto, Pactfico Magazine enfren-
tdicho acontecimiento que conmovié profundamente a importantes sectores dela
sociedad chilena. La revista llevé a cabo una curiosa operacién en el tratamiento del
tema. Por un lado, publicé en todos los niimeros articulos mis bien analiticos de
carécter politico-estratégico, descriptivos acerca de las nuevas armas o tecnologfas
bélicas y crénicas referidas a la experiencia humana en el conflicto y, de manera
independiente, fotograffas y caricaturas con una breve lecturaal piey presentadasen
paginas continuas. Es decir, la imagen de la guerra aparecia divorciada y entregadaa
un tipo de lenguaje, para ese tiempo emergente, del andlisis y las consideraciones
politicas o estratégicas, las cuales eran tratadas a través de la palabra escrita. Por otra
parte, las fotograffas que en ocasiones ocuparon hasta veinte piginas seguidas cn
algunas ediciones particularizaban el sufrimiento humano asf como la destruccién
material. De este modo, a través de ellas no es posible tener imdgenes mis globales de
batallas o del desarrollo de la guetra, todo lo cual quedaba reservado para largos
articulos que ocupaban largas piginas de textos escritos, sin fotos ni llustraciones.

Se marca de ese modo una diferencia con otras revistas magazinescas del
perfodo, como es el caso de Sucesos, ¢l cual da cuenta de la actualidad nacional, en
gran parte a través de fotografias, con breves explicaciones escritas e los hechos en
algunos casos, en una clara subordinacién de la escritura a la imagen. Es posible que
aeste respecto se manifieste en Pacifico Magazine una concepeion si se quiere mis
lésicay conservadora, en cuantoa tratar el lenguaje icénico no en todas sus posibi-

lidades expresivas, sino fundamentalmente en tanto ilustracién de la palabra.

- Por otra parte, y en referencia al acontecer nacional, lo que cabe sefialar esque
la revista tiende a tratar temas generales, por lavia de ardculos extensos y que no estin
direcramente ligados al acontecer cotidiano o coyuntural, especialmenteen sus prime-
ros afios de existencia. Ello no significa que dichos textos no estén entregando una
lectura acerca de la situacién del pais y de sus perspectivas de futuro, sino que estin
colocados en un plano que intenta trascender especialmente a la coyuntura politica
inmediara. Asf nos encontramos en la edicién de Febrero de 1915 con un extenso
reportaje acerca de la construccién del puerto de San Antonio, al cual cataloga como ‘@
primer puerto moderno del pais” o en las ediciones de fines de 1918, cuando la crisis
econémicay el malestar social se hacian evidentes, por ejemplo, con la formacién de la
Asarnblea de Alimentacién Nacional y su gran mitin en noviembre de eseafic, con dos
sendos articulos titulados Monsumentos Chilenosy Santiago Antiguo, los cuales aluden
wangencialmente ala situacion de crisis y decadencia nacionales.

En todo cas0, lo que no faltan son articulos que se refierena los cambios que la
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vida cotidiana experimentaba al impacto de los procesos modernizadores. En ese sen-
tido, cabe destacar el permanente interés de la revista por la aparicién y el répido
desarrollo del cine, en tanto espectéculo masivo, destacando el impacto que produciia
en el imaginario colectivo, As, por ejemnplo ya en su nimero seis, de Junio de 1913,
aparece un articulo titulado Elogio del bidgrafo, de Herndn Diaz Arrieta (Aone), enel
cual éste caracteriza al cine como una Smenting tan consistente 'y perfecta que deslumbra’.
El mismo Alone public més tarde en la revista un articulo acerca de la historia'y
difusion del deporte moderno en nuestro pais.

No hay que olvidar el hecho de que la rdpida masificacién que alcanzé el cine,
producto de la temprana distribucién y exhibicién de peliculas norteamericanas, ast
como del rédpido surgimiento y desarrollo dela produccién nacional, habia provoca-
do mds de algtin reparo o condenacién por parte de otros medios. En 1910, por
ejemplo, la revista Sucesos habfa hecho un famado a padres y madres de familia, en
orden a impedir La asistencia de sus hijos a peliculas escabrosas, a propésito de la
exhibicién del film Vera, La vengadora, protagonizada por | actriz Kitty Gordon. Ese
mismo afio, £/ Mercurio sefialaba que el cine era ‘6o de interés para las clases popula-
res’, porque al publico ‘medianamente ifustrado no le gusta el género”o, advertia
sabiamente, ‘o quiere confesar que le interesa”™® . No se debe dejar de lado tampoco
la sistemética y fracasada campatia realizada contra el cine por organizaciones catd-
lico-aristocrdticas en los afios *10, tales como la Liga de Damas.®

Alafio siguiente, en la edicién nimero 14, de Febrero de 1914, la revista

publicaba un articulo titulado Los triunfos del biégrafo, en el cual sefialaba: “A/ /finel
bidgrafo ha triunfado por completo (....) su éxito indiscutible es aplastador y, preciso es
confesarlp, lo debe en gran parte asu propio mérito”. De todas formas, es necesario reiterar
que la visién de Pacifico Magazine ponia de relieve la capacidad del cine de ampliarla
capacidad de construccidn de imaginarios simbélicos en los espectadores, en los cuales
se podia vivir aunque fuera transitoriamente realidades diferentes ala cotidiana, asf
como ser parte de mundos hasta entonces ajenos e ignorados, como por ejemplo, se
sefiala en elarticulo ‘Lavida en elcine”, publicado en a edicién de Enero de 1915. Con
ello, a revista mostraba una especial perspicacia para notar un proceso de transforma-
cién cultural de primer orden que se estaba viviendo de hecho y que abordaremos mds

CXtensamente € Otro texto y que, dicho sea de paso, algunos no logran captar en toda

su profundidad hasta hoy.

Ahora bien, uno de los rasgos atin mds caracteristicos de Pacifico Magaziney
que incluso puede permitir delimitar sustantivamente su perfil como revista, a dife-
rencia de los otros medios similares ¥ contemporaneos suyos, es el espacio y la
importancia concedida en sus paginas a la literatura. Cada edicién inclufa la presen-
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cia de poesfas, cuentos completos y novelas entregadas por capftulos en nimeros
sucesivos, llegando a ocupar muchas veces la mitad de la revista, lo cual implica
hablar de unas sesenta paginas. Por otro lado, la revista dio cabida en sus pdginas

. tanto a autores nacionales, como ya se sefialé mds atrds con respecto a sus propieta-

rios, Edwards y Dfaz Garcés, como a Angel Cruchaga, Herndn Dfaz Arrieta, Emesto
Montenegro, Jenaro Prieto, etc. como a extranjeros. En referencia a estos tltimos es
necesario sefialar que en la revista estuvieron presentes A. Chejov, Edgar Allan Poe o
Anatole France, como también H.J. Wells, Archur Conan Doyle 0 Emilio Salgari, De
esta manera, marcaba asf un sello coincidente con su explicita intencionalidad de
llegar a un priblico pudiente, ilustrado e inteligente, como lo citamos antes.

En sintesis, en el contexto cultural y comunicacional de la época, podemos
caracterizar a la revista como un magazine literario de elite, a diferencia de otros
como el ya citado Sucesos que mds bien podria definirse como un magazine de actua-

 lidades, dirigido a un piblico masivo.
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Notas -

' Ver OSSANDON B,, Carlosy SANTA CRUZ A, Eduardo: Enwelas Absyel Plomo, La
gestaciénde la prensa moderna en Chile. Edic. ARCIS-LOM-DIBAM, Stgo., 2001
*MARTINEZ DE SOUSA, Jos¢: Diccionario de Informacién, Comunicacién y Periodis-
mo. Editorial Paraninfo, Madrid, 1991. Dicho texto hace referenciaa que el vocablo inglés
magazine, pudiera haberse originado en b palabra francesa magasin, la cual asu vez proven-
dria del drabe mthzan, quessignifica almacén. Enese sentido, el género magazinesco tendria
como componente sustantivo el hecho de que en su interiores posible encontrar de todo,
ala manera de unalmacén. Sefiala también que el primer magazineserfa inglés, obra del
periodista Edward Cave y aparecié en 1731 bajo el nombre de Gentlermiant Magazine. Era
de cardcter menstaly tenfa 42 péginas impresasa dos columnas. Durante los siglos XVITTy
XIX se publicaron nurmerosas revistas de este tipo tanto en Europacomo enlos EE.UU.
*Ver MARTIN BARBERO, Jestis y MUNOZ, Sonia (Comp.): Televisién y Melodrama.
Tercer Mundo Editores, Bogots, 1992. :

“Wolf, Mauro: Génerasy Telvision, Revista Analii, N°9. Pég, 70. Cit, por MARTIN
BARBERO, Jestisy MUNOZ, Soniz: Op. i

*Ver BERMAN, Marshall: Todo lo Solido se Desvanece en el Aire, La experienciade la
modemidad. Editorial Siglo XX, México, 1990. '

$Ver ORTIZ, Renato: Modernidady Espacio. Benjamin en Parfs. Fditorial Norma, Bogo-
t4,2000.

7Ver VASQUEZ MONTALBAN, Manuel: Hstoria y Comunicacién Social, Alianza Fdi-
torial, Madrid, 1980.

*Veral respecto el texto dlésico de YOUNG, Kimball et alter: La Opinién Pblica vl
Propaganda. Fdit. Paidés, B.Aires, 1967.

?Ver WOLFE Mauro: La Investigacién de a Comunicacién de Masas, Editorial Paidés,
Barcelona, 1987 y también MAT TELART; Armand: Historia de las Teorfas de la
Comunicaién. Editorial Paidés, Barcelona, 1997.

*Con respecto a s relaciones de Jo masivoy o popularen b época, ver OSSANDON B,
Carlosy SANTA CRUZ A., Eduardo: De las Alas al Plomo, Op.Cit

" Dicho proceso asi como bas formas concretas como s revistas magzzinescas chilenas del
perfodocontribuyeron adl, serin materia especifica de un texto parakeloa éste.

* Joaquin Diaz Garoés (Angel Pino). Nacié en 1877. Estudié en el Colegio San Ignacio, donde
conocié a algunos de los duefios de £/ Chileno. Estudi6 Derecho, aunque mis bien por
presiones familiares. Ingresé a E/ Chileno en 1896, a los 19 afios, especializindose en la
elaboracién de crénicas urbans, de costumbres y de sucesos puiblicos, conun estilo irbnicoy
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sarcistico, legandoa publicarunas 500 enlos auatro afios que estuvo en cldiario. En 1900se
incorpord a El Mercurio, trabajando endicho diario, como en Zig Zagy otros mediosdeh
empresa hasta 1920, en que laabandona en oposiiénal apoyo que ElMercuniolebrind6ala
candidatura presidencial de Arturo Alessandei P, pasando 2 E Diario Hustrads. También
desempefié cargos diplomiticos ¢ incursion6 en b novelay b poesia, recbiendo durascriticas
del medio literario que ke reprochabasu caricter de advenedizo por provenir del periodismo.
Igualmentefue un corto bpso Directorde la Escuel de Bellas Artes, donde enfrent laactiva
oposiciénde estudiantes y profesores por sus concepciones rods bien désicas y conservadoras
enese dmbito. Alcalde de Santiago porun periodo. Muri6 en Septiembrede1921, un mes
despuésde quesaliera decirculaci6n el Pactfico Magzine.

Alberto Edwards Vives. Nacié en 1873 Abogado de profesién. Diputado por Valparaiso
entre 1909y 1912. Ministro e los gobiernos de R amén Barros Lucoy Carlos Ibariez.
Fscritor y ensayista. Sus trabajos mds importantes y conocidos porsu trascendencia en el
desarrollo del pensamiento conservador y nacionalista durante elsiglo veinte fueron Lz

frondaaristocrdticny La orgamizacion politica de Chile. Muriéen 1932.

B DigaDiz” ElMercurio, 26 Enero, 1913.
16 “Diga Dia” El Mercurio, 14 Febrero 1913.

15 SILVA CASTRO, Ravik: “Don Alberto Edwards. Biografia 'y Biblsografla. Imprenta Uni-
ver_sitaria, Stgo., 1933. Pp. 16-17., citado en MUNDY, Evangeline: JOAQUIN DIAZ
GARCES. Suvidaysu obra (1877-1921). El Meraurio, Sego., 1995.
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