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INTRODUCCION

i
Para ¢l profesor John Merril, el panorama del periodismo del futurg’
negativo. De paso en Chile, primero en 1978 y luego en 197§
clamado -como los profetas biblicos- contra el apocalipsis de;
maquina de escribir, las linoripias (o la fotocomposicién) y la
gientes rotativas. En su analisis destaca el ejemplo de Afgani D,
pais perdido en la geografia y que Merril ha estudiado personalmente’
Alli, donde el analfabetismo g5 todavia abrumadoramente elevado, el
periodismo escrito no parece tener porvenir. Se estd dando, en cambio,
un fabuloso salto en la historia de las comunicaciones, pasando‘_‘d‘ .
las formas més primitivas directamente a la televisidn en colores,

“Afganistdn se estd saltando la etapa de los medios escritos'; "
- . ot 30 N
sefiala Merril,

Pero su ominosa advertencia tiene una salvedad: no todos los m
dios escritos cacrdn bajo esta puillotina que parece inventads
MacLuhan: sobrevivirdn, sin duda, los medios menos masivos, espé
cialmente las revistas, wadicionalmente reservadas a una elite,

iy
-

Es dificil decir si esta visién es acertada o no. A primera vi
parece exageradamente pesimista. Pero, como fuere, es eviden
en esta denuncia hay una gran dosis de verdad. En lo negativo
dificultad con que el periodismo en general y de diarios enyesp
se ha enfrentado al desafio de la televisién. En lo posible,iesy
menos para el autor de este rabajo - una reafimacion de la ye
genialidad de quienes coincibieron la “‘férmula Time't,h
base del modemo periodismo de revistas. Ellas no estab
en su supervivencia personal, sino en prestarle un servicip
urgente e indispensable al lector medio. Pero hicieronsy
como se verz en las lineas que siguen. N
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En un mundo en que la gran preocupacién ecolagica, el deseo
salvar la tierra del daiio que le produce el ser humano, empieza a s.
obsesién, parece conveniente denunciar una forma mas sutil -

perc
mas aterradora- de **

contaminacién’': es la contaminacién noticiosa.

Nunca antes, sobre todo en Estados Unidos, pero no solo allj, e
piblico estuve tan profusamente informado. Nunca antes hubo tanto -
petiodistas en actividad, ya fuera para una Olimpiada, la eleccién d-
un Papa o una wragedia bélica o de la naturaleza. Nunca antes s
gastaron tantos millones de twneladas de papel, kilémetros de ticasd-
teletipo u horas de espacio radial, televisivo o de sarélice bajo
,consigna de informarlo todo acerca de todo.

Y - sin embargo- nunca antes el piblico estuvo ran mal informac >

El caso norteamericano es, quizas, el mis ilustracivo. Pero no es
el dnico. En EE.UU. cada diario tiene, habitualmente, diversas edi-
ciones. Hay radios dedicadas exclisivamence a dar noticias. La TV
tiene noticieros largos a las 6 de la tarde y las 11 de la noche. Pero,
en iltimo término, todo esto es solamente como el oleaje del mar: un
ruido que nadie realmente escucha. Podria compararse, también, con
una enumeracién de citulares, teniendo presente que tode tiwlo perio-
distico es - forzosamente - una generalizacidn,

De este modo es facil entender por qué no sélo ¢l ciudadano de la
calle estd siendo sobrepasado por la marejada periodistica, sino por
qué las elites periodisticas, académicas e incluso politicas de los
Estados Unides sabco muy poco acerca de lo que efectivamente
ocurre, no solo en su propio pais, sino en el resto del mundo.

Lo que hay que destacar es que los norreamericanos - la insisten-
cia se debe a que estas reflexiones tomaron forma por primera vez
durante una visita a Estados Unidos en 1971, pero hay que reafirmar
que el caso no es inico- presumen de bien informados porque dis-
ponen de una maquinaria de informacién superior a la de cualquier
otro pais. Pero esta comprobacion meramente estadistica es enganosa.

UNA COMPROBACION

Pese al vertiginoso desarrollo reciente de los medios, especialmente
audiovisuales, esta comprobacién no es nueva.

En la década de 1920, cuando recién nacia la radioteiefonia y la
saturacion noticiosa sélo podia originarse en los diarios, un par de
graduados de la Universidad de Yale, Heary Luce y Briton Hadden,
aseguraron enfaticamente gque el hombre medianamente ocupado no
tenia tiempo para mantenerse regularmente informado.




¢Razén? Ni los diaries ni las revistas de
derenido a considerar la sitacién del lector, L
Luce y Hadden, “imprimen todas las noticias’’

la época se habian
os diarios, afirmaron
y las revistas “‘las
", pero “‘ninguna publicacién

€s ocupados disponen para

SUs tapas, sino en cudnto de ese material en
mente de sus lectores'’

Es un hecho de que Time no escapa a muchos de los prejuicios y
deformacione s informativas de otros medios. Y que no siempre se

Puede estar de acuerdo con Sus puntos de vista. Mientras Henry Luce
¢jercié el mando con mano firme, muchos de sy i

la revista de sy marco de definicign:
bre ocupado.

EXITO Y CRITICAS

Como la *“farmula Time"’ wve éxito, en los Estados Unidos hay
actualmente otras dos publicaciones importantes en la misma linea:
Newswe ek y US News and World Report, Esta ultima, sobre todo, es
mas conservadora que las orras. Ep conjunto, su circulacién sobrepa-
sa los diez millones de ejemplares, es decir, abarcan a un ciaco por
ciento de la-poblacién norteamericana.

I Citado por Kenneth Stew
en pdgina 436.

{Prentice, Hall, inc. Nueva York. 1952, 314 pdginas).

art 'y Jobn Tebbel en Makers of Modern Journglism
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Es importante anotar que las revistas, aunque tengan una circula-
cién baja en relacién a owros medios, gozan, eso si, de una mayor
confianza del piblico. En Chile no hay encuestas que demuestren
objetivamente este punto, pero una encuesta Gallup hecha a pedido
de Newsweek en EE.UU. en 1970, mostrd que tres de cada cuatro
lectores de revistas encenwaban que las revistas los mantenian
‘‘excelentemente’’ o “*bien'’ informados acerca de los problemas
importantes. En contraste, el promedio entre los auditores de radio es
de 68 por ciento y el de los telespectadores de TV de 67 per ciento,
bajando mis todavia entre los lectores de diario, hasta el 62 por ciento.

Mis notable ain es que, conforme a la misma encuesta, los lec-
tores de revistas se creen “‘excelentemente” informados ¢a mis al-
ta proporcién que los lectores de diarios o los auditores y radio y los
tele speceadores: uno de cada cuauo lectores de revistas expresa con
ese entusiasmo su adhesién el medio, superando largamente a los
demds, que oscilan entre el 14 y el 18 por ciento.

El rdpido éxito de Time no fue universalmente bien recibido. Mu-
chos criticos han apuntade desdefiosamente que ‘‘Life, (la revista
hermana de Time) estaba hecha para la gente que no sabia leer. Y
que Time era para quiencs no sabian pensar’’.

La simplificacién es enpafiosa. Las revistas interpretativas, al
cotregar un produceo final facil de saborear, pueden dar la impresion
de que no son muy serias. Asi era, hasta cierto punto, al comienzo,
cuando el propio Luce reconocia que uwsaba mucho las tijeras y la
goma de pegar. Pero en la acrualidad hacen un gran esfuerzo por

ofrecer materiales propios, practicamente sin “‘refritos™ y con una
gran acuciosidad en la investigacion.

RESPONSABILIDAD

La adopcion de un determinado punto de vista no es arbitraria, sino

la consecuencia de una conclusion a la que se llega en forma seria
y profesional.

““El periodismo’’, reconoce et profesor John Luter, de la caredra
de redaccién de revistas de la Universidad de Columbia, ‘‘no es una
ciencia exacta. Pero el periodista debe intentar averiguar la verdad
de lo que esta investigando. Debe ser intelecwalmente honesro. Us-
ted estd ratando de decirle al lector cual es la situacion, de acuerdo
como usted, el redactor o editor, ve esa situacién. Por supuesto,
usted tiene la ventaja, sobre el lector medio, de saber algo mis que
la superficie de las informaciones. Tiene conocimiento del panorama

tras los bastideres y debe saber algo mas también acetca de la gente
que protagoniza fa informacion’’.




Es, mids o menos, lo que el entonces director de Ercilla, Emilio
Filippi, escribié en la edicién “‘extra’” de esa revista en diciembype'}
de 1973: Eiid

sl

‘“La objetividad no es otra cosa que contar twdos los hechdsd:
tales como son, o como los ven los distintos actores de los mismosy
Es dificil ser objetive, especialmente porque, por lo general, mucha
gente cree que no hay otra verdad que la propia. De alli que, defeq-.::
diendo ia libertad de expresién, Ercilla haya sostenido siempre qu
es un derecho de sus lectores el saber todo lo que ocurre a su
rededor, les guste o no a los periodistas de la revista. Les guste o°
no a determinados sectores’’.

Estar informado - en consecuencia- es algo distinto al simple he-
che de estar diariamente sometido a la indiscriminada avalancha noti-
ciosa. Este fue el gran descubrimiento de Time y, con razén, en
memoria de uno de sus cofundadores, Briton Hadden, se ha colocado’

una placa conmemorativa que dice simplemente: *‘Su genio creé una
nueva forma de periodismo’’.

Esta nueva forma de periedismo es lo que hemos llamado “la
férmula Time’'.

{En qué consiste? ¢ -

En una serie de innovaciones que, en su conjunte, parecen obvias,
pero que hace medio siglo no lo eran tanto.

E! primer elemento e¢s la organizaciin en secciones.

Para comprender el sentido de esta primera innovacién, basta con
mirar alguna Je esas revistas de comienzos de siglo que nunca fal-
tan en cualquier desvan. Una revista cualquiera, fuera en Chile o en
owo pajs, era normalmente un amontonamiento de textos en que se
mezclaban el periodismo con la ficcién, las caricawmras politicas y
las tipicas forografias intemporales (el ‘“‘mundo pintores’, por ejem-
plo} o las ilustraciones a pluma. A veces tenian cuentos, otras poe-~-
sia y cantidad de anécdotas. Sin orden alguno, pasaban de la acrua-
lidad local a la internacional sin advertencia previa.

2
Entrevista personal del autor em Nueva York, octubre de 1971. La cila; . -
estd tomada del libro *‘Periodismo Interpretative’* Hd. Andrés Bello..
Santiago. 1974. 294 pdpinas.

3 42,000 semanas''.  1933-193. Edicién ‘‘extra’’ de revista Brcilla, Pdg, °

5 {Santiago. 1973. 256 pdginas). .




Hoy. dia, en cambio, si a cualquier estdiante de periodismo se le
pidiera que disefie una revisea, empezara por lo primero: dividirla en
secciones, es decir, colocar los epigrafes de Nacional, Intemacional s
Ciencia, Economia, Deportes, Religion, etc. En ello influirdn, pro-
bablemente, sus gustos, intereses o el namero de colaboradores con
Que cuente, pero siempre partird de la misma idea bdsica,

Esto resulta tan naweal, que apenas nos hemos dado cuenta de
ello. Pero la necesidad de un ordenamiento €s el primer aporte del

equipo fundador de Time. Y es un orden distinto, por supuesto, del
de los diarios.

Pero aqui no se agota la revolucign de Time.

El segundo elemento es la interpretacidn que condiciona la redaccign
de manera distinta a la tradicional.

No bastaba con ordenar las secciones. En cada una de ellas,
ademas, cada informacién tiene un estilo distinto, que no es el tradi-
cional del periodismo de diarios, ta llamada “pirdmide inverrida’’.

Aqui se parte de una consideracidn basica: al lector se le quiere
facilitar la comprensién de los acontecimientos, los cuales muchas
veces ya le han llegado a través de los diarios o los otros me-
dios de comunicacién. Para elio es preciso ayudarlo a situar la in-
formacidn en un contexto mas gencral. Esto corresponde exactamente
a la definicién de “‘interpretar’ que da el Diccionario de la Real
Academia: “'Explicar o declarar el sentido de una cosa, y principal-
mente el de textos faltos de claridad”’

. (Otras acepciones incluyen:
““traducir de una lengua a otra’’,

“*atribuir una accién a determinado

fin o causa’ y “'comprender bien o mal ¢l asunto o materia de que
se rrata’’).

También importa aqui recordar que “‘intérprete’’ es la “‘persona
Que s€ ocupa en explicar a orras, en idioma que eatienden, lo dicho
¢n lengua que les es desconocida'’.

La decesidad de esta explicacion es algo propio de nuestro tiempo.
Se debe, como se ha dicho, al exceso de informacion de cada dia,
pero rambién al fendmeno de la especializacion creciente, que ha
hecho imposible el suefio del vomo sniversale del que se hablaba en
el Renacimiento.

Todo lo aaterior confluye, en este caso, ¢n una rarea especifica:
el periodista debe explicar al lector, en lenguaje que éste enrienda,
o mas importante de los muchos acontecimientos de la actualidad.




“Las revistas’", dijo en 1970 ¢l presidente de Time Inc,”’ especial-
mente las revistas noticiosas, no tienen razén de existir a menos

que agreguen nuevos elementos a las noticias conocidas o contengan
nuevas noticias".

Y la mejor manerz de trasmitir esea clatificacién es romper el mol-
de wadicional en que la informacian empezaba con los elementos mids
sobresalientes para ir, paulatinamente, amplidndose con mds deralles
hasta un final indeterminado, que se podia acortar segin las necesi-
dades de espacio. Una informacién de revista, dice el profesor Luter,
de Columbia, debe tener cabeza, desarrollo y final. O, como afirmaba
menos formalmente el profe sor Mario Planet, es como un “hombrecito’
que tienc cabeza, cuerpo y ‘patitas’. La redaccidn, en consecuencia,
se estruciura de una maneia Jiferente de la wradicional, por uoa ra-
zon de fondo: hay una interpietacién. Es decir, todo el texro tiende
a subrayar una determiiiade premisa, una afirmacién que hace el re-
dactor sobre la base de sy investigacion.

Esto es muy importante. Porque no se wata de un capricho ni
de torcerle deliberadamenie ia nariz a la verdad.

El tercer elemento es la necesidad de una seleccign.

Tanto por razones de espacio - caso tipico de las revistas- como

por el argumento de fondo de guc no se quiere abrumar al lector, se
impone esta seleccién.

En resumen, esce esiilo de periodismo puede caracterizarse por
g . : Py
una presentacion ordenada, en secciones; por un estilo de redaccidn

al servicio, justamente, de la interpretacién, y por una seleccién de
las noticias.

LA SEMILLA
Como ya se dijo, en Estados Unidos hay varias revistas que nave an
por las aguas de Time. En Francia L'Express adopté en 1964 el
formarc y el estilo, siendo seguida méas tarde por Le Point. En Italia
hay varias similares, o mismo qe en Espafia (Cambio 16 es, sin
duda, la més destacada), y hasia las hay en los paises socialistas,
como es el caso de NIN, de Yugosiavia. '

En América Latina la revista mas im
fue Ia argentina Primera Plana, de Jacobo Timemmann, mds tarde
fundador de La Opinidn. En este momento, por st volumen empresarial ,
indudablemente la principal ¢s Veja, de Sapo Paulo. Pero hay owras:?

portante, porque fue la primgléa,
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Isto é, también de Sao Paulo; Auténtico, de Caracas, y las tres chi-
lenas..

En Chile, en la actualidad, las revistas inspiradas en Time son,
por orden de aparicién: Ercilla, Qué Pasa y Hoy.

Pero antes hubo otra, también llamada Hoy, que fue la pionera
en el género. Una aforrunada citcunstancia pemitié que en 1976, en
mi seminario de Periodismo Informative se decidieran hacer un es-
tudio sobre esta revista, que mvo formato de tal entre noviembre de
1931 y octubre de 1943, protagonizando luego una menguada super-
, Vivencia en las paginas interiores de Ercilla, hasta la muerte de su
" dldmo director, Ismael Edwards Matte.

Se trataba de analizar si la Tcvista, que en apariencia tenia el
formato Time, estaba de acuerdo con el modelo en su esencia misma.
S¢ wataba de saber si, aparte del formato y la separacién de sec-
ciones, en cada seccién se respetaba la separacion de opinion e in-
formacién, o si ¢n los asuntos controvertidos se daban los puntos de
vista opuestos para que el lector sacara sus propias conclusiones.

El resultado del trabajo no fue concluyence. Las respuestas a las
grandes preguntas son ambiguas. Por la personalidad de sus direc-
tores (Carlos Dévila, Anibal Jara Y, por largo tiempo, Ismael Ed-
wards) y de los diferentes redactores, y también por la convulsionada
€poca en que vivian, Hoy resultaria demasiado opinante para el lec-
tor de nuestro tempo. La revista estaba tecargada, también, de cro-
nicas provinientes del extranjero, por lo que habia poca labor perio-
distica en lo que no fuera estrictamente politico o literario-culyural,
Pero, al mismo tiempo, por una no disimulada admiracién de Time y

de Henry Luce, se veia que las coincidencias con ¢l modelo no eran
casuales.

TRIO CHILENO

Lo mis importante de este estudio, muy primario, es fa comprobacidn
de que Hoy dejé en muchos chilenos un gusto que durante afios se
tradujo en inoculrable nostalgia. Fue, sin duda, la primera gran re-
vista de Chile.

*Después vino Ercilla. En realidad durante unos aiios ambas
coexistieron y, como se ha dicho, al final, Hoy encontré asilo en
esta revista que habia nacido originalmente como un informarive
lirerario. Sélo con la guerra civil espaiiola y como una respuesta a
la inquietud generalizada de 1a opinién publica, Ercilla se hizo mas
periodistica. Mds tarde, como consecuencia del desenlace del con-
flicco espaiiol, llegaron algunos asilados que, junto con una pléyade




notable de exiliados peruanos, le dieron su fisonomia caracteristica.

En los afios siguientes continué esta evolucién, convirtiéndose
en una publicacida Gnica en América Latina, de gran prestigio por la
calidad de sus redactores, especialmente cuando la dirigié Julio
Lanzarotti. Esa es la época en que escribian Lenka Franulic {que'sne
inicié en Hoy con el seudénimo de ‘‘Vanessa'), Luis Hernandezi
Parker y otros periodistas que siguen en actividad. . i

A mediados de la década de 1960, Ercilla enwé en crisis. Precisa-
mente debide a que, mientras en el mundo entero se adoptaban férss:
mulas muy parecidas a la de Time, Ercilla mantenia su formato, mis;
adecuado para un seminario ilustrado como Life, Paris Match o log,
italianos Epoca y Gente, Un elemento adicional fue, probablemente .«
la identificacién de Ercilla con el gobierno de la €poca, que teminé,
por llevar a la empresa Zig Zag a la decision de cerrarla, tras una.
serie de infructuosos esfuerzos por mejorar su circulacién, incluyendo
cambios en la direccidén y cuerpo de redactores. El recurso final con-
sistié, cn abril de 1968, en convertirla en un seminatio al estilo;
Time. Se hizo con la direccién de Emilio Filippi y un equipo renovado,
donde habia redactores dé la antigua época (Hemdandez Pirker, En- :
que Cid, Herndn Millas) y otros mas jévenes, salidos principalmente P
de la Escuela de Periodismo de la U. de Chile.

El repunte de la revista fue asombroso. Por cast una década,desde
ese afio, con pequeilos cambios, Ercilla se convirtdé indudablemente
en la primera revista de su tipo en Chile, pese a diversos intentos
que se hicieron por crearle competencia. En 1971, por ejemplo,
nacieron dos revistas con esta intencién. Una, de breve vida, fue el

semanario Abora, editado en Quimantd. La otra, de mas larga exis-
tencia, fue Qué Pasa.

Como parte del equipo que trabajé en Ercilla a partir de 1968
personalmente no creo conveniente enuar en juicios sobre el signi-
ficado de esra labor. Pero hay, en primer lugar, una comprobacién
estadistica acerca de la acogida que tuvo entonces Ercilla, Y, en
segundo término, una observacién importante: se traté de evitar una
aplicacién mecdnica de la formula de Luce y de Time,

Se analizaron sus aspectos de fondo, de manera muy parecida
como en este trabajo, y luego se aplicaron a la realidad chilena, dén-
dole un sello caracteristico. Esto, por lo demds, ha ocurrido con Ia
mayoria de las revistas inspiradas en Time: Veja ciene péginss_!ci;e“;i
humor y otras revistas tienen editorial, que no es el caso de Time;"
la mayoria coloca la firma de los autores, lo que en Time no se hizo
durante afics y que ahora se hace de manera no muy frecuente, etc
Si una conclusién se puede desprender es que siempre las “‘ad -
ciones'' que tuvieron l:éxito lo hgcieron conq:s:a ‘linlirmd y cdd‘fggﬁ&
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resperd.por la idiosincrasia del pueblo de que se trataba.

*Qué Pasa se diferencié de Frcilla desde el comienzo en que,
mientras el equipo de Ercilla estaba encarado a un problema funda-
wentalmente profesional periodistico, la mira de los fundadores de

Qué Pasa estaba calibrada politicamente. Esto lo ha dicho publica-
mente el director de esta revista, Jai

me Martinez, y no creo que sea
un secreto para nadie.

En sintesis, explicé Martinez, quienes editan Qué Pasa cons-
ticuian ‘un grupo que pensaba que también habia que combatir frontal-
mente el régimen de Salvador Allende mediante la prensa, Parte de
€se ¢quipo ya mantenia una revista mensual, en cierto modo el equi-
valente de Memsaje, que ecra la revista Portada. Pero, al parecer,
consideraban que el ritmo semanal era mas adecuado para la época
que se empezd a vivir desde fines de 1970.

El resultado, después de ocho afios, estd a la visra. Qué Pasg es
la revista que tiene menor circulacién de las tre s, pero es, al mismo
tiempo, una de las mas sélidas en cuanto a su publico. Hay, sin

duda, yn grupo humano importante, que se siente fuertemente idenci-
ficado con ella.

*Finaimente, desde junio del afio pasado existe una tercera re-
vista noticiosa semanal. Se trata de Hoy, de la cual soy el subdirec-

tor, lo que obviamente tambiéa limita los juicios que yo pueda for-
mular.

Hoy nacio después de un cambio de propictarios de Ercilla y del
deseo del grupo mayoritario de sus periodistas de mantener la auto-
nomia e independencia de que habian gozado con los anteriores pro-
pietarios. Es conveniente insistir en que o fundamental fuc una
diferencia de opiniones sobre la conduccién del semanario que se
tratd de superar mediante conversaciones y que, al no ser ello posible,

provocé la renuncia de! equipo periodistico y de parte del personal
administrativo.

La imporcancia actual de Hoy, pese a su juventud, se mide en que
es la de mayor circulacién de las wes revistas. Esca no es una afima
cién aventurada: es el reflejo de diversas encuestas y, desde 1978
de la treacion del Institito Verificador de Circulacion. Como las
owas dos revistas no estan adheridas al IVC, es necesario también
tomar en cuenta una encuesta de Gallup, que las sitda en el orden
siguiedte, en Santiago: primero Hoy, después E£rcilla y luego Qué Pasa.

Lo mis interesante de la experiencia de Hoy es que, por las cir-
cunstancias en que nacid, sus periodistas somos también sus propie-
tarios. Financiada con créditos externos, no depende, por cierro, de




pingan grupo ideslégico, politice o religioso.
FORMADORES DE OPINION

Estas tres revistas, con sus caracteristicas propias, representan lo
que Jaime Martinez ha llamado el periodismo de opinién en Chile,
que se completa con los diarios, especialmente E! Mercurio de San-
tiago. En conjunto, su circulacién no es notablemente alta, ya que
hay publicaciones -femeninas, como Vawidades- que las superan.

Pero es evidente que su impacto va mucho mds alla de la cifra de sus
lectores.

En Chile, como en todo el mundo, hay un secior dirigente - que se
orienta en estas revistas y en los comentarios editoriales de El Mer-
curio y, hasta cierto punto, de La Tercera.

Este conjunto - mejor dicho, sus expresiones- constituye lo que
diversos estudiosos han definido como opinién piablica. Dice Hans
Speir, ‘‘entendemos por opirién piblica las opiniones sobre cues-
tiones de interés para la nacién expresadas libre y publicamente por
gente ajena al pobiemo, que pretenden cener el derecho de que sus
opiniones influyan o determinen las acciones, el personal o la es-
tructura de su gobierno’',

El concepto que Speir tiene sobre la opinién publica es que se
uata de un fendomeno politico, una consecuencia de habitos en las
diferentes capas sociales y econdmicas, que culmina en el surgimiento
del “‘hombre comin'’' o ciudadano de la clase media que hizo com-
prender al gobiemo con claridad sus exigencias y opiniones. El fac-
tor que distingue esta exposicidn piblica, de la opinién puramente
privada, es la comunicacion.

La opinién puablica, en e¢ste senrido, significa la comunicacién
entre los grupos de ciudadanos y quienes han sido seleccionados
para representar a €sos grupos como, por ejemplo, el gobierno. No es
la opinién que circula privadamente entre ciudadanos particulares.
No es la diplomacia, o sea la comunicacién entre los gobiernos.

Asi aclarado ¢l concepwo basico, se podria agtegar que, por lo
menos en Chile, como lo evidencian numerosos indicadores -las
coincidencias en los remas de portada, por ejemplo- , las revistas
son parte importante en la tarea de orientar a la opinién piablica.Cum-
plen, como pide el profesor espafiol Bartolomé Mostaza, con el re-
quisito de hacerse eco ‘‘de dna opinién existente’, en cuyo casola
amplifican, como hace un alravoz, o de crear una opinién ‘‘de la
nada, Como por ensalmo’’.

Del capitulo '*La opinién Publica*’ del libro Los w}edios de comunicacién
social recopilado por Charles §. Steinberg y A. William Bluem Pdg. 103.
(Editorial Roble $.A. México. Segunda edicion. 1972. 584 pdginas).
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Ea Chile, en la acrualidad, es indudable que parte destacada dei
debate politico nacional se ha realizado en las pdginas de las reviswms.

IMITACIONES E IMITACIONES

En este trabajo hemos hecho referencia a lo que actualmente son las
revistas noticiosas, especialmente a partir de la revolucidn que sig-
nific6 1a creacién de Time en 1923; lo que son las revistas inspiradas
en este modelo en el mundo de hoy y, sobre todo, el caso de las rres

tevistas chilenas de este ripo, sin olvidar el precedente sefiero de
la antigua revista Hoy.

Una evaluacién de su significado debe considerar, en ptimer lu-
gar, la existencia de un modelo y su aplicacién practica y, en segundo
lugar, los resultados concretos de esta experiencia.

Respecto al primer punto hay algo que aclarar: csce anslisis cuya
base esta en mi libro ‘‘Periodismo Interpretativo, ia formula Time’",
puede tener defectos y estar sujeto a muchos cuestionamientos. Lo
que si puedo decir con certeza ¢s que es un analisis original. Esta
sistematizacién no existe como tal en otros estudios. La mayoria de
los textos abordan separadamente los distintos aspectos de la con-
feccion de revistas, generalmente sin establecer relaciones que abar-
quen la totalidad del problema.

Esto es comprensible ya que los propios creadores de Time no
plantearon la suya como una férmula teérica, sino como una soly-
cién practica que, se supone, es ¢l mismo caso de los creadores de
diarios o de los primeros informativos de radio o TV,

En el caso de Time, se queria, simplemente, dar un servicio para

que el hombre comin y corriente pudiera estar bicn informado. Nada
mas.

Esto explica que muchas de las revistas que siguen el modelo de
Time lo hacen sin quererlo o sin darse cuenta. Por lo menos en o que
respecta a la forma pormenorizada que sc ha planteado aqui.

Esto tiene una grande y clara ventaja: nadie aplica el modelo en
forma mecénica, sino que lo empieza a desarrollar sobre sus propias
ideas acerca del periodismo. En cierto modo, podria hablarse de un
“‘tedescubrimiento’’ de la férmula, si no fuera porque es evidente
que ella nos ha empapado mas de lo que creemos.

En América Latina este proceso ha quedado a menudo a medio
camino. En México existe Tiempo, por ejemplo, que esta dividido en
secciones, pero donde las cronicas siguen el esquema del periodismo
informativo, sin que resulten arractivas y pecan, ademas, de exce-
sivamente largas. Otras revistas de otros paises son excesivamente




¢ditorializantes o se centran en periodistas estrellas que escriben
&0 primera persona.

En Chile, desde el primer Hoy que aplicé con dignidad y elegan-
cia el modelo, hasta el Hoy actual, el balance es positivo. Las tres
revistas que existen en el presente han hecho una aplicacién exitosa
del modelo. Y, lo que es mas importante, es claro que han dado am- -
plia consideracién a los elementos locales, propios. Es, sin duda, fo -
que explica su permanencia y la acogida de que gozan

Pero aqui, de algin modo, ya estamos enteando al scgundo pu';l‘im

que es justamente el que se refiere a los resultados de esta aplica-
cion del modelo.

En términos generales, se puede afirmar enfaticamente que las re-
vistas noticiosas chilenas cumplen con lo que pretendia Henry Luce,
ya que se han constituido en un servicio al lector ocupado. Y rame
bién conuribuyen decisivamente a 1a formacién de la opinién piblica.

tsto, que no lo decja Luce, esta implicimo en su pensamiento y en
la evolucion de Time.

Esta evolucién implica, también, owra comprobacién: que ni el
modelo ni las revistas que lo siguen son estaticas, Time ha evolucio-

nado con el tiempo y las publicaciones chilenas, como las de todo
¢l munde, también han evolucionado.

Es indiscutible, por ejemplo, que el periodista acrual, sobre todo
en las revistas no quiere ser un eunuco intelecral, un mero repetidor
de las imagenes que ofrece la realidad. Sobre esa base, sin abjurar
del respeto que se le debe al piblico, quiere deciele que muchas
veces €sas imagenes son engafiosas, que las apariencias esconden ¥
la ¢sencia real de las cosas. Como decia Saint Exupery por boca del =
principito, *‘que lo esencial es invisible a los ojos'’ '

Es el periodismo que, sin abandonar la objetividad, reconoce la
importancia del criterio selectivo, subjetivo. Es lo que ¢n Estados
Unidos empieza a surgir como el ‘“‘nuevo periodismo’’ y que es ob .
jeto de analisis cada vez mas profundos. Es, tambiéa, la nueva ver-"
sion del “periodismo de opinion’’, que durante afios parecié cons
finado a las paginas editoriales. Hoy dia, sobre todo en Chile, pero
también en el mundo entere, hay ansias de criterios rectotes, tlg :
orientacion. Y en ese campo reside el mayor desafio que enfrentan
ahora las revistas: ser capaces de dar las respuesias que ¢l piiblico
quiere.






