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Resumen

Asumiendo que las imdgenes participan de un proceso de estetizacién de
los acontecimientos que se relaciona con la construccion de las identidades
sociales, con la organizacion de lo sensible y con la promocion de las normas
de comportamiento, el objetivo de este trabajo es estudiar como la identidad de
América Latina estuvo representada enlarevista O Cruzeiro Internacionala partir
de un estudio de los foto reportajes publicados en esta revista. En este articulo,
delimitaremos el proyecto editorial de la publicacion y mostraremos como este
proyecto se materializé en foto reportajes especificos. Es posible percibir que esas
producciones engendran muchos estereotipos sobre América Latina, vinculados
al american way oflife'y sus valores de desarrollo y consumo.

Palabras Clave: Fotoperiodismo, O Cruzeiro Internacional, América Latina.

Abstract

Assuming that photographic images involve a process of aestheticization of events
that is related to the construction of social identities, organizing the sensible and
promoting standards and norms of behavior, the aim of this article is to study
how the identity of Latin America was represented in the magazine O Cruzeiro
Internacional from a study of photo reports published in this journal. In this
article, we will explore the editorial project of this publication and we will study
how this project was materialized in specific photo reports. These photo reports
engendered anumber of stereotypes about Latin America, linked to the American
way of life and its values of development and consumption.

Palabras Clave: Photojournalism, O Cruzeiro Internacional, Latin America.

37


mailto:elizacasadei@yahoo.com.br

Comunicacion y Medios n. 29 (2014). El lugar y funcién de la imagen en la construccion de los
grandes imaginarios latinoamericanos. ISSN 0719-1529

Los regimenes estéticos son, necesariamente en la perspectiva de Ranciére (1999),
actos politicos. Esto porque el intercambio entre lo visible y lo que no es visible (o
“entre lo que pertenece al orden del discurso y lo que depende del simples ruidos de
los cuerpos”) es una manera de ocupar el sensible y de dar sentido a esta ocupacion.
Estética y politica, por lo tanto, “son formas de organizacion de lo sensible: de dar a
entender, de daraver, de construirla visibilidad ylalegibilidad de los acontecimientos”
de forma que “en la imaginacion de las comunidades siempre hay este juego, esta
oscilacion entre una representacion juridica y una representacion estética” (Ranciére,
1995, p.20).

La fotografia, como préctica representacional vinculada a las politicas de estética
y de visibilidad, participa de la semantizacion del acontecimiento de manera
fundamental. Y es por eso que “las normas sociales y la psicologia individual se
enfrentan” en las fotografias, construyendo una “identidad plenamente reconciliada
como un ideal social de si mismo” para los individuos y los grupos. La fotografia, por
lo tanto, se relaciona con la construccion de las identidades sociales “que desafian,
a menudo, el concepto de individualidad, lo que permite forjar las mas diversas
tipologfas” (Fabris, 2004, p. 15).

Ademas, la fotografia también es un dispositivo disciplinario que establece
normas precisas para la representacion de los individuos desde la incorporacion
de iconografias que definen las reglas y padrones de conducta que se consideran
deseables y utiles.

A partir de este conjunto de supuestos, estudiaremos la forma en que estaba
representada la identidad de América Latina en la revista O Cruzeiro Internacional,
en un estudio de foto reportajes publicados en esta revista.

Fundada en abril de 1957 con el objetivo explicito de conquistar el mercado
latinoamericano de revistas, la publicacion brasilena, que durd hasta octubre de 1965,
era editada en espafiol y distribuida en los paises de América Latina (incluyendo
Cuba), Estados Unidos y Esparia.

En su testimonio, el periodista Eugénio da Silva (1989) explica que, tras el
lanzamiento de O Cruzeiro en espanol, estaba la ideologia de que esta “seria
una publicacion latinoamericana para los latinoamericanos, a diferencia de Life
Internacional, una revista estadounidense, fuertemente apoyada por el gobierno de
Estados Unidos y dirigida al pablico de lengua espanola en toda América”.

En términos editoriales, la propuesta encontr6 una buena aceptacion de estos
paises, llegando a vender 300.000 ejemplares por numero. Sin embargo, la revista
se caracterizo por la falta de anunciantes y por los perjuicios sistematicos, ya que
enfrentaba precisamente los intereses de la politica brasilena en el momento, que
prestaba poca atencion a América Latina, y también las estrategias monetarias de Life
Internacional, su competidora directa.

Al mismo tiempo, sin embargo, en que intentaba ser una alternativa a Life
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Internacional, la edicion latinoamericana de O Cruzeiro, al basar su proyecto editorial
en la propagacion de los iconos de modernidad, genera una serie de estereotipos en
sus foto reportajes, vinculados al american way of life y sus valores de desarrollo y de

consumao.

EL PROYECTO EDITORIAL DE O CRUZEIRO INTERNACIONAL

La motivacion para la creacion de O Cruzeiro Internacional, como cuenta Accioly
Neto (1998, p. 159), surgié de la observacién del éxito de ventas de la edicion
brasilena de O Cruzeiro en otros paises: “a mediados de los anos S0, la venta de
muchos ejemplares de O Cruzeiro en el extranjero —en Portugal y sobre todo en
Argentina, Chile y México— nos anim¢ a hacer un experimento pionero: traducir
al espanol algunos reportajes de mayor éxito para la publicacion en estos paises”.
Dado el gran éxito de esta accion timida —con un aumento sustancial en el nimero
de revistas vendidas en estos paises— lo que era solo una traduccion del material que
ya estaba publicado en la edicion brasilena, gana aires mds ambiciosos: surge la idea
de publicar una revista completamente diferente, con material exclusivo para los
paises de América Latina y una estructura totalmente original, aunque inspirada en
O Cruzeiro brasileno.

La estrategia de insercion en los paises latinoamericanos de O Cruzeiro
Internacional es bastante explicita en una carta enviada por David Nasser al periodista
Manoel de Oliveira Lopes en 28/12/1956:

Usted es el primer periodista encargado de realizar reportes disenados especificamente
para O Cruzeiro Panamericano. Nuestra revista se prepara para cruzar las fronteras
nacionales y penetrar en todos los paises de lengua espanola, llevando a diferentes
pueblos de América del Norte, Central y del Sur, el pensamiento, la cultura y el
dinamismo del moderno periodismo brasilefio. [ ... ] El Consejo conffa que nadie
sabrd mejor que usted abordar cuestiones que, por primera vez, seran leidas por la
gente de los paises en esas cuestiones se investigaron (Nasser en Carvalho, 2001, p-
345).

Segtin Accioly Netto (1998, p. 160), a partir del establecimiento de algunos
contactos iniciales, “todo comenzo a ser planeado, comenzando por el tipo de
reportajes que deberian ser hechos: llegamos a la conclusion de que se necesitarian
algunos reportajes especiales, ademas de los reportajes publicados en Brasil, capaces
de despertar un mayor interés en los paises latinoamericanos” Por otra parte,
“la distribucion deberia ser hecha de tal manera que pudiese vencer las grandes
distancias, de ser posible circulando en el mismo dia que saliese la edicion nacional de
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la revista. También deberia tener, en todos los paises, un precio asequible a todas las
clases sociales, como ocurrié en Brasil’.

Desde su creacion, la revista utilizd como inspiracion las estrategias de la
publicacion Life Internacional, aun siendo una competidora directa. La idea inicial
era formar un cuerpo profesional con periodistas contratados de varios paises latino-
americanos y que utilizasen en sus textos una especie de “espaﬁol interamericano’, es
decir, sin las diferencias regionales del idioma y que fuese relativamente bien aceptado
en todos los paises.

En término de nimero de ventas, se puede decir que O Cruzeiro Internacional
fue un éxito editorial. Creada expresamente con el proposito de competir por el
mismo segmento de consumidores de Time Internacional, la revista circulaba en
mas de 20 paises, entre ellos Estados Unidos, Espana e Islas Canarias. Segtin Cadena
(2008), la publicacién tenfa una media de 84 paginas, en una lujosa edicion hecha
en papel couché, y logré superar, en nimero de ventas, tradicionales periddicos
latinoamericanos como El Hogar, en Argentina, con sus medias de 300 mil copias
vendidas.

Igual que su version brasilena, el proyecto editorial de O Cruzeiro Internacional
también se estructura, en su idealizacion, en torno a los contactos establecidos por
Assis Chateaubriand en la esfera politica —y es precisamente la no efectuacion de estas
relaciones que marcan el fracaso obtenido por la revista—.

Segtin el testimonio del periodista Eugenio Silva (1989), “las informaciones
que corrfan en la revista antes de su lanzamiento, eran conscientes del compromiso
personal del presidente Juscelino Kubitschek para el mayor éxito de la iniciativa de la
empresa asociada’, por medio de prometidos fondos de publicidad de las empresas
estatales.

Los costos iniciales de la revista, de acuerdo con estas coyunturas, serfan cubiertos
con anuncios de bancos oficiales y organismos gubernamentales, tales como los
Institutos de Café, de Mate, del Aztcar, de Petrobras, entre otras. Este apoyo, sin
embargo, nunca llegd. “Desde la primera hasta la ultima edicion de O Cruzeiro
Internacional no fue publicada, al menos, media pagina de publicidad de cualquier
organismo gubernamental” (Silva, 1989).

El periodista recuerda también que:

De hecho, el presidente nunca ha dado pruebas de cualquier consideracion, no
habiendo siquiera comparecido a la fiesta de lanzamiento de la malsinada edicion
espanola, a pesar de la invitacion personal de Leao Gondim. En el momento de la
recepcion, que fue en el salon noble de O Cruzeiro, JK volaba a Brasilia, en compania
del periodista francés Henri Cartier-Bresson, sin tener, al menos, la cortesia de enviar
un telegrama de felicitacion. [ ... ] Durante mas de dos afios, la compania suporto
sola un perjuicio astronémico. Aparte del total abandono por parte del gobierno,
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la publicacién sufrié un fuerte boicot de las agencias internacionales de publicidad,
inflado por el Departamento de Estado norteamericano y, en especial, por el grupo
Time-Life. Yo fui un testigo presencial de un gran fiasco. Participé, con Jorge Ferreira,
en el lanzamiento de O Cruzeiro Internacional en toda América Latina (Silva, 1989).

Segun Accioly Netto (1998),la estrategia de Chateaubriand era, justamente, tratar
de negociar con Kubitschek la compra de reportajes pagados para la promocion
de Brasil en el extranjero, con la justificacion de que eso atraeria el turismo al pais.
El mismo habria recibido el encargo de negociar con el presidente los reportajes
pagos para el gobierno, junto con Wilson Aguiar, designado director de O Cruzeiro
Internacional. Segt’m su testimonio:

Juscelino se senté con nosotros en el sofd que estaba en el rincon, con vistas al
hermoso parque del palacio, y escuché con mucha atencién cuando le expliqué el
proyecto, senalando que los reportajes sobre el progreso de la industria brasilena
tendrian importantes repercusiones si publicados en una revista consagrada como O
Cruzeiro, ahora con circulacién internacional. [ ] ]uscelino, siempre muy amable,
después de haber felicitado-nos calurosamente por el destajo, se comprometi,
solemnemente y sin ninguna hesitacion, que nos ayudaria. Se acordé que ¢l iba a
liberar fondos para la realizacion, en cada edicion, de un gran reportaje, por lo menos
ocho péginas. Juscelino vino a darnos las gracias por la idea y anadié que Brasilia, la
nuevay prodigiosa capital en construccion, seria el primer tema deun gran reportaje
en colores (Accioly Netto, 1998, p. 161).

La falta de aplicacion de este acuerdo socavé la garantia de éxito de la publicacion
a través de las relaciones politicas, uno de los pilares que garantizaban el éxito
de la version brasilena de la revista. En la opinién de Accioly, este hecho se habria
producido debido a que otras empresas periodisticas voluntariamente ofrecian sus
péginas a estos reportajes de propaganda, en una clara alusion a la editorial Bloch y su
revista Manchete.

Segtin Carvalho (2001, p. 346), los rumores sobre el apoyo de JK a O Cruzeiro
Internacional fueron el resultado de los esfuerzos del periodista Wilson Aguiar,
presidente de la Junta Asesora del Diarios Asociados, que exager6 la promesa inicial.
Para esto, hace referencia al testimonio de Flavio Damm que contesta la participacion
de JK en el proyecto. “Juscelino nunca conoci6 el proyecto y no se comprometié a
ello’, dice. “Fue todo un invento de Wilson Aguiar” que, en esa época, intentaba escalar
posiciones en la estructura administrativa de Diarios Asociados. De todos modos, el
supuesto apoyo de JK, influy6 en muchas de las decisiones tomadas por la direccion
delarevista, como se evidencia en una declaracion de Gilberto Chateaubriand, uno de
los hijos de Assis Chateaubriand, propietario de Diarios Asociados, a quien pertenecia
O Cruzeiro. Segin él: “el Ministerio de las Relaciones Exteriores depositaba una
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importante cantidad mensual en los cofres de la publicacion latino-americana. ‘Si eso
no se aplicé en la revista, es otro problema; dice” (Carvalho, 2001, p. 346).

Como bien resume Aragio (2006), la construccion medidtica de la figura de
Juscelino fue, en gran medida, mas cimentada sobre las relaciones que él mantenia
con el editorial Bloch que con otras empresas de comunicacion del pais:

No podemos olvidar que los motivos que ataban JK a Manchete eran completamente
diferentes de los que ligaban O Cruzeiro a aquel presidente. Las relaciones de
Juscelino con el propietario de O Cruzeiro eran comerciales, mientras que entre
Adolpho Bloch y el presidente, ademas de los intereses financieros, habia una amistad
muy fuerte y coincidencias en la vision del mundo y en la vision de lo que querian para

el Brasil (Aragio, 2006, p. 118).

Hubo, sin embargo, un problema atin mas grave. Mientras que el gobierno de
Brasil se negaba a apoyar la revista, las empresas internacionales también se negaron
a publicar sus anuncios en O Cruzeiro Internacional, presionadas por la oficina de
propaganda del Departamento de Estado norteamericano. Aunque la revista ha sido
acusada de proponer al gobierno de Estados Unidos que ella podria ayudar a mediar
los beneficios del american way of life entre los paises de América Latina a cambio de
apoyo de las principales empresas norte americanas (Sodré, 1998), el proyecto no
tuvo éxito.

Segtin Accioly (1998, p. 161), él mismo estaba negociando con el responsable
politicamente por la atribuciéon de cuotas de propagandas de las multinacionales
y ya habria conseguido un signo de interés por parte de algunas de estas empresas.
“Después de casi tres semanas de negociaciones, se acordé que ibamos a tener
anuncios de empresas como Coca-Cola, Ford, Chevrolet, y reclames de los estudios
de Hollywood, productos de belleza, bebidas y de turismo en general (incluidos los
grandes hoteles)”.

Una vez mis, se trat6 de un acuerdo que no llegd a materializarse. El grupo Time-
Life presion6 al Departamento de Estado norteamericano, afirmando que solo la
revista Lifetendriaderechoasubvencionesdelaindustriay del comercio delos Estados
Unidos. La presion fue suficientemente fuerte para evitar todas las posibilidades
del acuerdo. Los acuerdos con el Departamento de Estado norteamericano fueron
vetados.

Los inmensos costos de distribucion combinados con la falta de publicidad
neutralizaron la gran cantidad de copias vendidas, que es, ademas, expresiva incluso
para la realidad actual del mercado editorial brasileno.

Cada 15 dias, nosotros entregamos mdas de 300 mil copias en los quioscos jornaleros
de todos los paises de lengua espanola de América del Sur, Central y del Norte.
Un gran esfuerzo que se tradujo en un gran fracaso. Con la tnica excepcion de
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Montevideo y Buenos Aires, cuyos repartes fueron enviados en camion, los demés
paises recibieron la revista en avion. El precio del ejemplar era de 50 centavos en los
quioscos, quedando parala empresa tan solo 25 centavos de dolar, restando las sobras
por nuestra cuenta, mds gastos de envio por via aérea (Silva, 1989).

Se llegaria, pues, a una situacion paraddjica en que un gran éxito de publico no
podl’a sostenerse economicamente, ya que las principales agencias internacionales
elegian a Life para anunciar sus productos. Las eventuales ganancias de publicidad
por parte de O Cruzeiro Internacional se recogieron, por lo general, de empresas
brasilenas que anunciaban en la revista, mas guiadas por una politica de buenas
relaciones que por el potencial comercial de esta.

Y asi hasta el punto de que se llega a una extrana situacion en que se anunciaban en
larevista productos que a menudo no se vendian en los paises en que circulaba. Como
Morais (1994, p. 623) dice: “en ausencia de los extranjeros, O Cruzeiro internacional
convenci6 a las agencias de publicidad de Brasil para colocar sus anuncios de
productos brasilenos”. Y asi, “escrita en una mezcla bruta de portugués y espanol, la
publicidad ofrecia a los lectores cubanos, argentinos y venezolanos productos solo
faciles de encontrar en el comercio de Rio y Sao Paulo”

Un ejemplo es el siguiente: “un hispanoamericano que quisiese consumir un
envase del cosmético Leche de Rosas, por ejemplo, recibia, al pie del anuncio, las
recomendaciones sobre la manera de hacerlo: ‘Pida informes en los Laboratorios
Leite de Rosas Ltda.. Rua Ana Nery, 321, Rio de Janeiro, Brasil” (Morais, 1994, p.
623).

Aungque la revista tuvo una vida relativamente larga, su sustentacion provenia,
en gran medida, del éxito que la version brasilena de la revista obtenia. Pérdidas
sistemdticas y la caida de poder de los Didrios Associados finalmente promulgaran el
fin del sueio internacionalista de Assis Chateaubriand.

Larevista O Cruzeiro Internacional ya fue sefialada, muchas veces, como una de
las responsables por los desgastes economicos que conducirian a la caida del imperio
formado por los Didrios Associados, de Assis Chateaubriand (Morais, 1994; Silva,
1989). De hecho, el lanzamiento de O Cruzeiro Internacional esta en coherencia
con la mas amplia estrategia politica y de negocios de los Didrios Associados que, en
este momento, ya habia llegado a todos los estados brasilenos y desfrutaba del éxito
obtenido con la version brasilena de O Cruzeiro.

Para que podamos analizar la identidad de Latinoamérica construida por foto-
reportajes de O Cruzeiro Internacional, es necesario explicar primero como el
lenguaje fotogrfico era desarrollado en la version brasilena de O Cruzeiro. La revista
representa una rearticulacion de los presupuestos que guiaban el fotoperiodismo
brasileno hasta ese momento, con caracteristicas que también se van a utilizar en la
version de la revista hecha para América Latina.
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LA FOTOGRAFIA EN O CRUZEIRO

El fotoperiodismo brasileno, antes del periodo de hegemonia de O Cruzeiro, se
estructuraba favoreciendo composiciones fotogrificas estiticas —lo que, segun
Buitoni (2007, p. 19) muestra que la fotograffa atin conservaba el lenguaje de sus
origenes, basada en el diseno y la pintura— de modo que las inauguraciones, las
competiciones deportivas o las visitas de distinguidas personalidades y politicos a
Brasil fueron documentados con fotos posadas, ceremoniales y protocolares. Aunque
la primacia de la fotogratia en relacion al texto ya estuviese anunciada por la A Revista
da Semana, de 1900, la composicion con movimiento en la fotografia es una técnica
adoptada mucho mais tarde y es precisamente la revista O Cruzeiro que consolidara
este formato en el pais.

Una serie de condiciones técnicas (tales como las cimaras de formato 135 mm,
que permitian una mayor movilidad de los fotdgrafos, y la creacion de las peliculas
que no requerfan el uso del flash) proporcionarén un aumento en la calidad de las
imdgenes que se convierten en mds naturalistas, a diferencia de las muchas fotografias
posadas del periodo anterior. La fotografia periodistica brasilena adopto los patrones
europeos y norteamericanos en los anos 1950, con el abandono de las antiguas fotos
protocolares y la valorizacion de la imagen como medio de contar historias. En este
aspecto, O Cruzeiro pasa a liderar los nuevos estindares de la visualidad brasilena.

Segtin Lacerda (1994, p. 119), “nuestros primeros reporteros fotogréficos eran
provenientes de las clases bajas, personas sin capacitacion y con instrumental técnico
inadecuado para su actividad” Esta es una descripcion de las primeras cuatro décadas
de la fotografia en revistas brasilenas. “La situacion solo cambié desde el rediseno de
la revista O Cruzeiro, en la década de 1940, que cambi6 definitivamente el estatuto
social de los fotografos de reportaje”.

A partir de aquel momento, la fotografia ya no tiene una funcién puramente
ilustrativa y se estructura con el fin de convertirse en una narraciéon autéonoma en el
reportaje. Las fotograffas de O Cruzeiro, para Jaguaribe y Lissovsky (2006, p. 90),
“pretendian ser mucho mas que simples ilustraciones. Ellas conforman un enorme
proyecto educativo y publicitario independiente, que hace uso de varias estéticas
modernas para representar ‘la invencion del futuro en el presente’ con el fin de hacer
visible la modernizacion de Brasil después de la revolucion de 1930”.

Ademds, la incorporacion de otros lenguajes mediiticos en la estructura de la
revista estaba en toda su elaboracion, incluso en la fotografia. Como ha senalado
Dines (1986, p.73), “lareaccion en cadena provocada porla TV”, por ejemplo, llego a
las revistas ilustradas, cuando “ellas comenzaron a utilizar el color con regularidad en
O Cruzeiroy Manchete, en 1957, como una accion preventiva contra la invasion en
blanco y negro de la television”.

Para Leite (2011), es posible identificar dos lineas distintas de composicién
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y lenguaje fotografico en la revista: en un primer grupo, estaban los fotografos
preocupados por la construccién de la escena fotografiada (como Jean Manzon,
Indalécio Wanderley, Peter Sheir y Ed Keffel), en imigenes elaboradas con la
utilizacion de miquinas de gran formato. En el otro grupo, se pueden colocar los
fotografos que preferian el uso de maquinas compactas y ligeras, mas ligados a un
periodismo de acontecimientos, mas contemporéneo, con representantes como José
Medeiros, Flavio Damm y Eugénio Silva.

Una de las caracteristicas destacadas por Mauad (2005) sobre las fotograffas
publicadas en O Cruzeiro se refiere a la gran cantidad de fotogratias que retrataban
lo extranjero, con énfasis en la Europa Occidental y Hollywood. “Desde Europa
Occidentalllegaban noticias de guerray delos grandes acontecimientos que marcaron
la historia contemporénea de la humanidad” Por otra parte, “era con Hollywood que
el carioca se reciclaba y asimilaba el patrén burgués de conducta como una norma de
actitud” (Mauad, 2005).

Para la autora, esto puede ser explicado por el proyecto editorial de la revista en si,
que pretendia ser mas cosmopolita que sus competidores Y, por eso, tenia contacto
directo con las agencias de noticias internacionales (como Schert, de Berlin; ABC,
de Lisboa e o Consorcio Internacional de Prensa, de Parfs) y también tenia un gran
numero de corresponsales internacionales.

Una muestra del dinamismo de la revista es dada por Morais (1994, p. 486),
cuando comenta que, en un ejemplar de 1946, recogido al azar, se puede encontrar
‘en la misma semana que Wainer envié informes especiales de Caracas sobre la
exploracion de petréleo en territorio venezolano, Carlos Lacerda escribi¢ desde Paris
sobre el distrito de Montmartre, y la doble Nasser-Manzon envié materiales del Cairo
sobre la arqueologia en Egipto”.

LA AMERICA LATINA DE O CRUZEIRO INTERNACIONAL

Varias caracteristicas presentadas por las fotografias de la version brasilena de
O Cruzeiro se mantienen en O Cruzeiro Internacional. La primera es la marca
cosmopolita de su proyecto editorial, en un claro intento de cubrir diversas regiones
de América Latina en sus ediciones, bien como curiosidades de otros lugares del
mundo. En la portada de la edicion de 05/03/1965 estaba Sophia Loren vy, en la
edicion del 16/09/196S, por ejemplo, el editorial decia a sus lectores que:

Esta edicion es casi un paseo por el mundo. Un paseo a veces turistico, a veces mds
serio. En Portobello Road, Londres, estd el mercado masrico entre todoslos mercados
pobres del mundo. Véalo con sus propios ojos y con los ojos de nuestro corresponsal
en Inglaterra. En el Centro Gallego, de Buenos Aires, se realizan importantes pesquisas
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sobre el cancer. Es este un reportaje de peso y de gran interés. Y aqui también hay
personajes famosos. Muri6 Rubirosa: lea su historia de Don Juan. Méspoli, que
en 1950 fue campeén mundial de futbol defendiendo la meta uruguaya, hoy es
entrenador. Maspoli habla de las glorias uruguayas y de las perspectivas de su pais para
el ano 1966. De Santo Domingo, nuestro enviado especial, Darcy Trigo, nos trajo un
reportaje fotogréfico sobre los niflos dominicanos. Los ninos de una guerra cruel. Los
ninos de una tragedia continental. Y hay mds cosas sobre nuestra América Latina. El
Tio Johnny, el personaje més popular de la television peruana, por ejemplo. Y Nancy
Montez, la chica de la portada, una cubana realmente excepcional. Y, también, las
viejas campanas de Balzar, de Ecuador. En esta edicion, prolongamos nuestro paseo
hasta Egipto, hasta la tumba de Tuk-Ank-Ammon, uno de los mas famosos faraones
egipcios. Es, como verdn los lectores, un largo paseo.

Asi como en su edicion brasilena, sin embargo, este amplio espectro de
internacionalizacion también engendr6 una serie de ausencias. Como ha senalado
Mauad (2005), ‘el este Europeoy el Oriente surgen” enla edicién nacional delarevista,
“solo como paisajes exoticas’, asi como las zonas mds pobres de Brasil y de América
Latina, que “son eliminadas de la imagen dominante como una realidad inexistente y
son equiparadas ala condicion de periferia en la configuracion geopolitica occidental
burguesa’. Esta caracteristica se mantiene en las ediciones de la version internacional
dela revista.
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Incluso en el foto-reportaje antes citado, sobre nifos victimas de la guerra en
Santo Domingo, es posible notar una construccion de imagen muy especifica: el
hecho motivador del reportaje, expuesto al principio del informe, es que “para los
ninos de Santo Domingo, que no vivieron los odios y horrores de la era de Trujillo, la
llegada de los extranjeros, uniformados, fue un espectaculo divertido y provechoso”
y todas las fotos que lo acompanan tienen ese tono leve y festivo. En el foto-reportaje
de Darcy Trigo, es posible notar los ninos hablando e interactuando con los soldados
estadounidenses, que aparecen en siete de ocho fotografias publicadas. Mas que los
ninos victimas de la guerra, la tematica se vuelve a la relacion supuestamente pacifica
y emocionante que ellos establecen con las tropas, en una serie de imdgenes con
iconos significativos, como los ninos jugando con los cascos o sentados en el regazo
de soldados en actitudes carifiosas.

Este foto-reportaje es emblemdtico de la imagen de una América Latina festiva
y alegre que era tejida por las fotografias publicadas en O Cruzeiro Internacional,
bien coadunadas a un cierto gusto burgués. Imdgenes de critica social o politica
no encontraban espacio en las paginas de la publicacion. El cemento que unia las
diferentes culturas de los diferentes paises, a través de imdgenes, estaba en otros
ejes, de los cuales podemos destacar el periodismo de celebridad, con sus hermosas
mujeres y con las personalidades del entretenimiento y del futbol, y las imdgenes del
desarrollo.

En relacion a las celebridades, se puede decir que las personalidades del cine, de
las artes y de la television latinoamericanas fueron responsables por una gran parte de
las fotografias publicadas en O Cruzeiro Internacional, en foto-reportajes de perfil y
en pequenias notas informativas. Para Mauad (2005 ), lamayorfa de las imigenes de O
Cruzeiro eran marcadas por la “sexualizacion del espacio figurativo, con la eleccion de
la mujer como objeto central en la mayoria de las fotos”

La valorizacion del cuerpo femenino en las fotografias publicadas, para Serpa
(2003), también se relaciona con el ethos de modernidad que la revista intentaba
construir. Se trataba de “una imagen relacionada con los cambios de un pais que
despojo las mujeres de sus largas faldas y las urbanizaba con bikinis, rubor y polvo
de arroz, es decir, que buscaba moldar la conducta femenina con las nuevas formas
de vestir y de mostrarse a la sociedad” (Serpa, 2003, p. 20). Este comportamiento era
puesto en destaque con los retratos y foto-reportajes de celebridades que componian
el star-system de América Latina, en O Cruzeiro Internacional, como referencias en
los estandares de belleza y de comportamiento.

Francischett (2007) sefala que, en O Cruzeiro, se puede vislumbrar la
representacion constante de dos tipos diferentes de mujeres: la primera, representante
del tripode “madre-esposa-ama de casa’, muy valorada y mitificada; y la segunda,
representante del grupo de mujeres independientes y modernas, cuyas musas
referenciales eran las estrellas de cine ylas celebridades, en una clara convocacion para
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el consumo. La misma direccion se puede observar en O Cruzeiro Internacional, con
énfasis a las celebridades de Hollywood y de América Latina.

La edicion de 16/09/1965, por ejemplo, aporta un amplio foto-reportaje con
Nancy Montez —con fotogratias de Indalecio Wanderley— quien, segiin la leyenda,
fue “una de las cosas mas lindas que hasta ahora produjeron las Antillas”.

Figura 2

Un cierto imaginario sobre la estética de los cuerpos masculinos también se
materializaba en foto-reportajes especificos de O Cruzeiro Internacional desde
la valorizacion del consumo y de los iconos de la modernidad interpuestos por el
american way of life. Como ha seialado Klanovicz (2009, p. 170), “estas imdgenes
mostraban cuerpos peculiares en relaciones especificas que conformaban y
redimensionaban los habitos y actitudes publicas” que, en cualquier caso, eran
“portadoras del deseo de ser moderno y de una modernidad marcada por los bienes
de consumo de Estados Unidos”. En una especie de “consumo modernizador de los
espacios y de los costumbres que promoveran un arsenal de imdgenes seductoras’.

Estas imdgenes, a su vez, también eran reforzadas por foto-reportajes que
representaban futbolistas y el star-system latinoamericano. El foto-reportaje de la
muerte de Porfirio Rubirosa, publicado en la edicion del 16/09/1965, es uno de los
ejemplos que encarnan esta acepcion, porque todas las imdgenes muestran el playboy
dominicano con mujeres hermosas y una serie de objetos que ostentaban su riqueza.
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Figura 3

Habia, en el proyecto editorial de O Cruzeiro Internacional, un intento de
mostrar que la cultura latinoamericana estaba en sintonia con las ideas de desarrollo
econémico, material y cultural de las civilizaciones del primer mundo. Asi que no
eran infrecuentes foto—reportajes que destacaban el crecimiento urbano, industrial,
cientifico y tecnoldgico de la region. En este sentido, era comun encontrar fotos
de industrias, maquinaria y laboratorios, que representan iconos de desarrollo y
tecnologia.

Como destaca Meyrer (2010, p. 200) “para O Cruzeiro, el desarrollo constitufa
un proyecto civilizador”, por lo que el objetivo de Assis Chateaubriand era ponerala
region en un imaginario de “mundo civilizado” La autora estima que “para poner en
préctica este objetivo, la revista se esforzé por difundir patrones de comportamiento
y cultura mas adecuados al modelo de desarrollo defendido, participando asi de la
lucha simbolica por la imposicion de una determinada vision del Brasil” y de América
Latina.

En la edicion del 16/09/1975, este eje estd representado por dos foto-reportajes:
uno que muestra los avances cientificos logrados en Argentina (acompanado de
imédgenes de los cientificos que miraban en el microscopio y disecaban ratas) y otra
sobre la industrializacion en Brasil (con imégenes de maquinarias complejas y lineas
de produccién).
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En general, se puede observar que, de diferentes maneras, las imégenes de América
Latina publicadas por O Cruzeiro tenian un cierto imaginario de modernidad como
foco central de coordinacidn, sea a través de los iconos de desarrollo econémico,
politico y cultural presente en las fotografias, sea a través de la etiqueta de exotico dada
alos objetos que se alejaban de este ideal.

CONSIDERACIONES FINALES

En la imagen fotografica, “estin indisolublemente incorporados componentes de
orden material’, como recursos 6pticos, electronicos y quimicos, “y recursos de orden
inmaterial, que son los mentales y culturales. Estos ultimos recursos superponen
jerdrquicamente a los primeros y, con ellos, se articulan en la mente y en las acciones
del fotografo alo largo de un complejo proceso de creacion” (Kossoy, 2002, p.27).

Es por esta razon que el aparato fotogrifico, desde la perspectiva de Flusser
(1985), se compone no solo de la cdmara, sino también de los filtros ideolégicos que
pasan y engendran las fotogratias. En O Cruzeiro Internacional, se puede ver que hay
un imaginario sobre América Latina que guia todos los foto-reportajes producidos,
vinculados a una ideologia de modernidad de american way of life.
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