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Investigación peruana en ciencias de la 
comunicación: análisis bibliométrico de 
la producción académica en Scopus
Peruvian research in communication: bibliometric 
analysis of scholarly production in Scopus

Resumen

La producción académica desarrollada por investi-
gadores adscritos a universidades peruanas en el 
campo de las ciencias de la comunicación ha sido 
poco documentada y sistematizada. El propósito de 
este artículo es analizar las principales caracterís-
ticas de dicha producción. Para ello se realizó una 
revisión sistemática de la literatura y un análisis 
bibliométrico de los documentos científicos publi-
cados en Scopus hasta el año 2024. Los resultados 
muestran que, desde 2008, se han publicado 689 
documentos, con un incremento significativo a par-
tir de 2018. Las universidades peruanas con mayor 
producción científica son privadas y se encuentran 
principalmente en la ciudad capital, Lima. Veinte 
universidades tienen menos de diez artículos pu-
blicados en Scopus y otras tres no registran ningún 
documento. El tipo de documento más publicado es 
el artículo científico, escrito en inglés o español. Fi-
nalmente, artículos que abordan temas sobre mar-
keting, comunicación organizacional y redes socia-
les predominan. Este estudio cubre un vacío en la 
literatura respecto a la producción científica en el 
área de la comunicación en Perú y abre líneas de 
trabajo para futuras investigaciones en el campo.

Palabras clave: Estudios de comunicación, produc-
ción científica, marketing, comunicaciones, perio-
dismo.

Abstract

The academic production developed by researchers 
affiliated with Peruvian universities in the field of 
communication sciences has been poorly docu-
mented and systematized. Therefore, this article 
analyzes the characteristics of such production ba-
sed on a systematic review of scientific documents 
published in Scopus up to the year 2024. The results 
show that since 2008, 689 documents have been 
published, with a significant increase observed af-
ter 2018. The Peruvian universities with the highest 
scientific output are private institutions, mainly lo-
cated in the capital city, Lima. Twenty universities 
have fewer than ten articles published in Scopus, 
while three universities have not registered any 
publications. The most common type of document 
is the scientific article, written in either English or 
Spanish. Finally, studies addressing topics such as 
marketing, organizational communication, and so-
cial media predominate. This study fills a gap in the 
literature regarding scientific production in the field 
of communication in Peru and opens new avenues 
for future research in this area.

Keywords: Communication studies, scientific pro-
duction, marketing, communications, journalism.
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1. Introduction

La universidad es un espacio donde los estudian-
tes adquieren nuevos conocimientos, un lugar que 
estimula e impulsa la investigación, donde los ha-
llazgos se verifican, perfeccionan y contrastan me-
diante la interacción y confrontación de conocimien-
tos (Newman, 1852). Las universidades comparten 
el conocimiento con todo el mundo y abordan el 
estudio de los seres humanos en todas sus mani-
festaciones (biológicas, mentales, emocionales, 
objetivas y subjetivas), así como sus organizaciones 
e interacciones sociales, culturales y económicas 
(Boulton & Lucas, 2011). De esta forma, la univer-
sidad no sólo está llamada a formar nuevos profe-
sionales, sino que también contribuye al desarrollo 
del conocimiento humano mediante la investigación 
(Roman-Gonzalez et al., 2019). En ese sentido, es 
fundamental que las universidades promuevan la 
investigación científica, ya que ésta aporta al desa-
rrollo de los países (Roman-Gonzalez et al., 2019) 
y refleja la dinámica de crecimiento en tamaño e 
importancia de un campo científico o tecnológico 
dentro de las comunidades (Monroy & Diaz, 2018).

En América Latina, la publicación científica en 
revistas indexadas ha aumentado considerable-
mente. Sin embargo, en comparación con el res-
to del mundo, aún es proporcionalmente menor 
(González-Parias et al., 2022). Esto representa un 
desafío para la región ya que la investigación y su 
circulación podría contribuir a reducir las deficien-
cias económicas, la desigualdad social y la falta de 
condiciones para el desarrollo de los investigado-
res. En el caso del Perú, en los últimos años se han 
implementado diversas reformas universitarias, lo 
que ha permitido mejorar la calidad de la enseñan-
za superior y fomentar la investigación (Lavalle & 
De Nicolas, 2017). La Ley Universitaria N.º 30220 
que crea la Superintendencia Nacional de Educa-
ción Superior Universitaria (SUNEDU) de Perú, de-
fine a la universidad como una comunidad orienta-
da a la investigación y la docencia y señala que la 
investigación científica es una función esencial de 
las universidades peruanas (MINEDU, 2014). Como 
resultado, estas instituciones han experimenta-
do un crecimiento considerable en su producción 
científica publicada en bases de datos como Scopus 
(Roman-Gonzalez et al., 2019).

En este contexto, resulta evidente que las reformas 
recientes han impulsado la producción científica 

en las universidades peruanas, contribuyendo al 
desarrollo del conocimiento en todas las áreas del 
saber. Las comunicaciones no son ajenas a este 
desarrollo; sin embargo, son pocos los estudios 
que han sistematizado y analizado su producción. 
Este artículo busca cubrir dicha brecha, analizan-
do las principales características de los documen-
tos publicados hasta el año 2024. Asimismo, pre-
tende constituirse en un punto de partida para que 
la comunidad universitaria y los profesionales en 
ciencias de la comunicación generen más conoci-
miento y fortalezcan la difusión de la investigación 
en este campo.

Con los argumentos expuestos se plantean las si-
guientes preguntas de investigación: ¿Cuál es la 
producción científica de las universidades peruanas 
que tienen el programa de ciencias de la comunica-
ción y afines?, ¿cuáles son las principales universi-
dades peruanas que publican artículos científicos 
relacionados con las ciencias de la comunicación 
y afines?, ¿cómo es la evolución de la producción 
científica de las universidades peruanas que tienen 
el programa de ciencias de la comunicación y afi-
nes con respecto al año de publicación?, ¿cuál es 
el idioma más utilizado en la producción académica 
de las universidades peruanas que tienen el pro-
grama de ciencias de la comunicación y afines? y 
¿cuáles son los temas más frecuentes en la pro-
ducción académica de las universidades peruanas 
que tienen el programa de ciencias de la comuni-
cación y afines?

Para responder las preguntas de investigación, este 
estudio buscó determinar la producción científica 
de las universidades peruanas donde se imparten 
programas de ciencias de la comunicación o afines 
y conocer las características principales (afiliación, 
año de publicación, idioma, tipo de documento y 
tema de estudio) de dicha producción científica.

2. Marco teórico

El volumen de producción científica indexada en 
bases de datos ha crecido considerablemente y 
sus documentos son utilizados globalmente como 
indicadores de evaluación de la investigación y 
otras tareas características del quehacer científico 
(Pranckutė, 2021). Web of Science (WoS) y Scopus 
son las dos bases de datos bibliográficas reconoci-
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das como las fuentes de información más comple-
tas para consultar investigaciones (Pastor-Ramon 
& Rovira, 2023; Zhu & Liu, 2020). Sin embargo, 
Scopus ha demostrado ser confiable e incluso me-
jor que WoS en algunos aspectos, ya que registra 
una mayor cantidad de artículos en disciplinas 
como ciencias sociales y humanidades (Harzing & 
Alakangas, 2016). Otros investigadores en comuni-
cación social recomiendan elegir la base de datos 
Scopus por ofrecer una mejor y mayor cobertura 
o inclusión de publicaciones en el área, porque 
utiliza índices unificados, presenta políticas de se-
lección de revistas científicas aplicadas a todas las 
disciplinas y porque contiene una gran cantidad de 
revistas de acceso abierto (Codina et al., 2020; Del 
Castillo, 2023).

La producción científica peruana publicada en 
Scopus se ha incrementado en los últimos años 
(Estrada-Araoz et al., 2023; Reategui-Inga et al., 
2023; Turpo-Gebera et al., 2021). De acuerdo con 
el ranking de la plataforma Scimago, Perú ocupa 
el sexto lugar en Latinoamérica, con más de 77 mil 
documentos científicos, después de Brasil, México, 
Argentina, Chile y Colombia (Figura 1). Si bien el 
número total de publicaciones no refleja de manera 
directa la calidad de la ciencia en un país, este indi-
cador puede representar la dinámica de crecimien-
to en cuanto al volumen y la relevancia de su activi-
dad investigadora y desarrollo tecnológico (Monroy 
& Diaz, 2018). En ese contexto, surge la necesidad 
de realizar un análisis sobre la evolución e impacto 
que tiene la producción científica de una región es-
pecífica con respecto a un tema o campo de estudio 
determinado. Para Monroy y Diaz (2018) el análisis 
bibliométrico consiste en la aplicación de indica-
dores cuantitativos que permiten evaluar y moni-
torear el desempeño científico en distintos niveles 
(individual, institucional o nacional) mediante el es-
tudio sistemático de la producción publicada. Ahora 
bien, el campo de las ciencias de la comunicación 
en el Perú, al igual que cualquier otro campo, me-
rece ser objeto de estudio y análisis para conocer 
su estado actual y proyectar su evolución.

Diversos estudios han analizado la evolución de la 
producción científica en el campo de la comunica-
ción, utilizando enfoques bibliométricos, análisis 
temáticos y estudios de tendencias. A nivel interna-
cional, Santos, Peñafiel y Ronco (2024) realizaron 
un análisis de los estudios sobre COVID-19 publica-
dos en las revistas iberoamericanas de comunica-

ción indexadas en Scimago Journal Ranking (SJR) 
en Q1, Q2, Q3 y Q4; destacando que la producción 
de las 23 revistas científicas identificadas aborda 
como temática principal los entornos digitales, so-
bre todo la red social X. Un estudio sobre la pro-
ducción científica de comunicación institucional 
de las universidades durante los últimos 30 años 
identificó que este tipo de comunicación está en su 
fase embrionaria con amplias posibilidades de cre-
cimiento (Zeler et al., 2023). Otro estudio realizó un 
análisis del género, origen y cantidad de autores en 
las investigaciones; se analizó también el índice h y 
el financiamiento de las revistas en español mejor 
indexadas en el campo de la comunicación, entre el 
2009 y 2019, en España, Portugal y América Latina 
(Ortega-Mohedano et al., 2023). Posteriormente se 
identificaron 1.280 artículos sobre comunicación 
corporativa publicados en revistas científicas du-
rante el siglo XXI e indexados en la base de datos 
Scopus, siendo las palabras más utilizadas relacio-
nes públicas, responsabilidad social empresarial y 
redes sociales (Hidalgo-Marí et al., 2023).

En América Latina se han realizado investigacio-
nes en el campo de las relaciones públicas. Mar-
tínez-Ortiz, Elgueta-Ruiz y Rocha (2024) analizaron 
el contenido de 39 artículos publicados entre 2000 
y 2023 en las revistas Public Relations Review, Cor-
porate Communications y Journal of Public Rela-
tions Research, destacando que los temas más fre-
cuentes corresponden a estudios de comunicación 
interna, comunicación estratégica y redes sociales. 
Asimismo, la producción científica entre 1980 y 
2020 se caracterizó por la publicación de 123 artí-
culos elaborados por investigadores de 17 países, 

Figura 1: Producción científica publicada en Scopus por país

Fuente: Elaboración propia, con datos de SJR.
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principalmente de Brasil, donde los temas más 
investigados fueron la profesión de las relaciones 
públicas, la historia de las relaciones públicas, la 
comunicación en línea y las redes sociales (Moreno 
et al., 2023).

En el Perú, sin embargo, no se han realizado es-
tudios que aborden el tema en profundidad. Hay 
aproximaciones a este campo de estudio que iden-
tifican autores que publicaron artículos en la revista 
de comunicación peruana Contratexto, entre 1985 
y 2022 (Castro-Cáceres et al., 2024). En la misma 
línea Estrada-Cuzcano y Alhuay-Quispe (2020) rea-
lizaron un estudio bibliométrico sobre la visibilidad 
e impacto científico de los artículos publicados en 
la Revista de Comunicación entre el 2002 y 2019. 
Chaparro y Ascencio (2022), en tanto, realizaron 
un estudio descriptivo sobre los trabajos de inves-
tigación de alumnos y docentes de la Facultad de 
Comunicación de la Universidad de Lima. Los estu-
dios disponibles confirman que la literatura no ha 
indagado en la producción científica de las univer-
sidades peruanas con programas profesionales de 
ciencias de la comunicación y afines.

3. Metodología

Este estudio adopta una estrategia metodológica 
de revisión sistemática (Pico-Saltos et al., 2021), 
un procedimiento riguroso, formal, transparente y 
reproducible, que permite al investigador profundi-
zar en el campo de estudio mediante una selección 
y depuración cuidadosa de la literatura científica. 
Este proceso se desarrolló en cinco fases: bús-
queda de criterios de campo; selección de base de 
datos y documentos; criterios de inclusión y selec-
ción; selección de software y datos; y, finalmente, 
análisis de resultados.

Posteriormente, se aplicó un análisis bibliométrico 
entendido como una técnica cuantitativa orienta-
da a examinar la producción científica a través de 
indicadores como año de publicación, tipo de do-
cumento, idioma, entre otros (Pico-Saltos et al., 
2021). Esta fase se complementó con un proceso de 
codificación temática, a partir de la lectura de títu-
los, resúmenes y palabras clave (Braun & Clarke, 
2006). Este procedimiento se fundamenta en el en-
foque propuesto por Zupic y Čater (2015), quienes 
recomiendan combinar métodos bibliométricos 

con análisis cualitativo para lograr una compren-
sión más profunda del campo investigado.

Además, se considera el análisis de las principa-
les características de la producción científica pu-
blicada en Scopus, como son: la afiliación, año de 
publicación, idioma, tipo de documento y tema de 
estudio. Con respecto a las dos primeras, se ha 
determinado que en Perú existen 40 universida-
des licenciadas y autorizadas por SUNEDU para 
impartir la carrera de Ciencias de la Comunicación 
o sus denominaciones afines, todas ellas cuentan 
con documentos científicos publicados en la base 
de datos Scopus. Otra característica que se analiza 
en este estudio es la referida al tipo de documento. 
La base de datos Scopus clasifica los documentos 
científicos en: article, book, book chapter, confe-
rence paper, editorial, erratum, letter, note, review, 
entre otros. De igual manera, se analiza el idioma 
en que se han publicado los documentos científi-
cos. Los artículos científicos publicados en inglés 
son más consultados y citados en comparación con 
aquellos que son publicados en un idioma distinto 
(Tahamtan et al., 2016).

La primera fase de esta revisión sistemática con-
sistió en la delimitación temática del campo de es-
tudio y la producción científica indexada en la base 
de datos Scopus, lo que permitió construir el uni-
verso inicial de análisis. En total, las universidades 
peruanas acumulan 61.888 documentos científicos 
publicados en Scopus, abarcando todas las áreas 
temáticas del conocimiento (Tabla 1). No obstante, 
se procedió a restringir el análisis a las áreas es-
pecíficas y más directamente vinculadas al campo 
de la comunicación: Social Sciences (SS), Arts and 
Humanities (A&H) y Business, Management and 
Accounting (BM&A).

Se analizaron los documentos científicos inclui-
dos en la base de datos Scopus pues ésta contie-
ne la mayor cantidad de artículos publicados en 
disciplinas como ciencias sociales y humanidades 
(Harzing & Alakangas, 2016). Además, Scopus es 
considerada la base de datos con mayor cantidad 
de revistas en la mayoría de los campos del conoci-
miento, posee altos estándares de calidad y cuenta 
con herramientas que permiten la visualización y 
un fácil acceso a sus referencias (Mongeon & Paul-
Hus, 2016). Para la selección de documentos, se 
filtró considerando las tres áreas temáticas pro-
puestas en el estudio, lo que arrojó un resultado 
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preliminar de 15.182 documentos en el área de So-
cial Sciences, 3.426 en Arts and Humanities, y 2.744 
en el área de Business, Management and Accoun-
ting (Tabla 1).

La determinación de los criterios de inclusión es 
fundamental para eliminar registros duplicados, 
seleccionar el intervalo temporal de análisis, de-
terminar los tipos de documentos válidos y verificar 
que exista correspondencia temática con el obje-
to de estudio (Pico-Saltos et al., 2021). Al no tener 
antecedentes de investigaciones que aborden este 
campo de estudio, no fue posible determinar los te-
mas más frecuentes de estudio vinculados con las 
ciencias de la comunicación y campos afines. Por 
ello, mediante una revisión manual de títulos, re-
súmenes y palabras clave del universo preliminar 
de documentos, se seleccionó un universo final de 
689 documentos, cuyo contenido abordó temáticas 
propias del campo de las ciencias de la comunica-
ción, tales como periodismo, comunicación organi-
zacional, publicidad, relaciones públicas, medios 
digitales, marketing, redes sociales, entre otros. 
Es importante considerar que algunos documentos 
cuentan con dos o más autores afiliados a una de 
estas 40 universidades identificadas. Para evitar 
duplicidades y mantener un criterio uniforme de 
contabilidad, solo se consideró la afiliación más im-
portante, tomando en cuenta el orden de prelación 
de los autores (Tabla 3).

Asimismo, se incluyeron todos los documentos pu-
blicados hasta el 2024, sin restricción del tipo de 
documento o idioma de publicación, siempre que 
cumplieran con los criterios temáticos e institucio-
nales establecidos. El universo final de los docu-
mentos fue analizado y clasificado por afiliación, 
tipo de documento, año de publicación, idioma y 
tema de investigación.

Para organizar y analizar los datos se utilizó 
Microsoft Excel, teniendo como base la selección de 
datos obtenidos (Pico-Saltos et al., 2021). El análisis 
de los resultados se realizó, primero, en un nivel 
estadístico de los datos, en el que se determinó la 
cantidad de artículos publicados de acuerdo con el 
año de publicación, tipo e idioma original (Cobo et al., 
2011). Posteriormente, se realizó una clasificación 
más detallada de los documentos de acuerdo con 
el tema de investigación, siguiendo un enfoque 
de análisis temático compuesto por seis fases: 
familiarización con los documentos mediante la 

lectura de títulos y, de ser necesario, de resúmenes 
y palabras clave; luego se generaron los códigos 
iniciales agrupando la información relevante para 
cada uno; posterior a ello se agruparon los códigos 
por posibles temas; luego se realizó una revisión 
de temas, definición y denominación final de los 
mismos; y, finalmente, la producción del reporte 
(Tabla 4) (Braun & Clarke, 2006).

4. Resultados

La Tabla 1 muestra la producción científica total 
publicada en Scopus por las 40 universidades pe-
ruanas que cuentan con el programa profesional de 
Ciencias de la Comunicación y afines. En conjunto, 
estas instituciones han generado 61.888 publica-
ciones hasta el año 2024, de las cuales aproxima-
damente el 24,5% pertenece a las áreas de interés 
de este estudio (SS, A&H y BM&A).

Entre las universidades con mayor volumen de 
producción científica se encuentran la Universidad 
Nacional Mayor de San Marcos, la Pontificia Uni-
versidad Católica del Perú y la Universidad Peruana 
de Ciencias Aplicadas, todas con más de 4 mil pu-
blicaciones en total. No obstante, al analizar espe-
cíficamente las áreas relacionadas con las ciencias 
de la comunicación, se observa que la PUCP lidera 
el tema de Social Sciences, mientras que otras uni-
versidades, como la Universidad César Vallejo y la 
Universidad Privada del Norte, también destacan 
en esta área del conocimiento. Asimismo, se iden-
tifica una marcada concentración de la producción 
científica en universidades ubicadas en Lima (capi-
tal del Perú), lo que refleja un centralismo acadé-
mico. Solo dos universidades regionales se ubican 
dentro del Top 10: en el sexto puesto la Universidad 
Privada del Norte y, en el séptimo, la Universidad 
Nacional de San Agustín de Arequipa.

La Figura 2 muestra la distribución geográfica de 
las universidades peruanas que cuentan con pro-
gramas en Ciencias de la Comunicación o afines, 
clasificadas en públicas y privadas. Al cruzar esta 
información con los datos de producción científi-
ca de la Tabla 1, se identifican patrones claros de 
desigualdad territorial en la generación de conoci-
miento. Se observa que la región Lima alberga 17 
de las 40 instituciones analizadas (más del 40%), 
de las cuales 12 son privadas y 4 públicas. Esta re-
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gión no solo lidera en cantidad de universidades, 
sino también en volumen de producción científica, 
con más del 60% de la producción total. Por el con-
trario, en regiones como Ucayali, Tumbes, Pasco 

y Amazonas, se registra la presencia de una sola 
universidad, con una producción científica muy li-
mitada en las áreas analizadas.

Tabla 1: Producción científica total 

Nota. Total documents (TD).  /  Fuente: Elaboración propia, con datos de Scopus. 

Universidad Nacional Mayor de San Marcos
Pontificia Universidad Católica del Perú
Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas
Universidad Científica del Sur
Universidad Cesar Vallejo
Universidad Privada del Norte
Universidad Nacional de San 
Agustín de Arequipa
Universidad San Ignacio de Loyola
Universidad Continental
Universidad Tecnológica del Perú
Universidad San Martín de Porres
Universidad Nacional de Trujillo
Universidad Nacional Federico Villarreal
Universidad Nacional de San 
Antonio Abad del Cusco
Universidad de Lima
Universidad Nacional del Altiplano
Universidad Católica de Santa María
Universidad de Ciencias y Humanidades
Universidad Privada Antenor Orrego
Universidad de Piura
Universidad Señor de Sipán
Universidad Nacional Toribio 
Rodríguez de Mendoza
Universidad Nacional Pedro Ruiz Gallo
Universidad Autónoma del Perú
Universidad Nacional del Centro del Perú
Universidad Nacional de Piura
Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica
Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann
Universidad Nacional San 
Cristóbal de Huamanga
Universidad Nacional Santiago 
Antúnez de Mayolo
Universidad Privada de Tacna
Universidad Nacional José 
Faustino Sánchez Carrión
Universidad Nacional de Tumbes
Universidad Nacional de Ucayali
Universidad Nacional Daniel Alcides Carrión
Universidad La Salle de Arequipa
Universidad Femenina del Sagrado Corazón
Universidad Católica de Trujillo Benedicto XVI
Universidad de Ciencias y Artes 
de América Latina
Universidad Jaime Bausate y Meza

TOTAL

Universidad

1
2
3
4
5
6
7

8
9

10
11
12
13
14

15
16
17
18
19
20
21
22

23
24
25
26
27
28
29

30

31
32

33
34
35
36
37
38
39

40

N

Lima
Lima
Lima
Lima
Lima

La Libertad
Arequipa

Lima
Lima
Lima
Lima

La Libertad
Lima
Cusco

Lima
Puno

Arequipa
Lima

La Libertad
Piura

Lambayeque
Amazonas

Lambayeque
Lima
Junín
Piura

Ica
Tacna

Ayacucho

Ancash

Tacna
Lima

Tumbes
Ucayali
Pasco

Arequipa
Lima

La Libertad
Lima

Lima

Región

10.722
7.860
4.304
3.692
3.163
3.052
2.882

2.403
2.301
2.276
2.063
1.619
1.456
1.352

1.279
1.104
1.007
946
915
813
725
678

625
621
582
499
468
434
330

325

288
262

249
150
143
86
82
82
43

7

61.88

TD

1.436
2.284
1121
371

1.360
1.573
587

594
425
845
432
377
274
154

526
302
306
205
205
207
225
132

162
194
101
83
72
89
82

70

84
59

56
32
32
17
44
40
19

5

15.182

SS

698
903
212
77

175
102
108

121
40
99
62
88
59
41

140
36
34
35
46
92
19
16

21
6

19
20
14
14
34

13

18
14

5
3
6
0

12
13
9

2

3.426

A&H

201
628
184
25

300
126
88

95
138
107
73
33
64
17

159
34
30
35
9

89
37
28

13
27
21
22
14
19
6

36

16
21

11
5
9
8

12
4
0

0

2.744

BM&A
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Las Tablas 2 y 3 presentan los resultados del pri-
mer filtrado de documentos científicos publicados 
por las universidades peruanas que comprenden 
el estudio. En la Tabla 2 se presenta el total de la 
producción científica por universidad: aquí es po-
sible que algunos documentos se encuentren du-
plicados, debido a que algunos presentan múltiples 
autores y afiliaciones institucionales cruzadas. 
Para resolver este problema, la Tabla 3 considera 
únicamente la afiliación principal de acuerdo con 
el orden de prelación de los autores, lo que permite 
establecer un registro más preciso y sin duplicidad, 
dando como resultado un total de 689 publicacio-
nes en el área de las Ciencias de la Comunicación.

A partir de este filtro, se observa que las prime-
ras seis instituciones son privadas y cinco de ellas 
están ubicadas en Lima; combinadas concentran 
más del 60% de la producción total en el campo de 
estudio, lo que refuerza la tendencia identificada 

previamente sobre la mayor participación de uni-
versidades privadas en la producción científica en 
ciencias de la comunicación. Se identifica, también, 
que la Universidad Nacional Mayor de San Marcos, 
la universidad pública más antigua y de mayor pro-
ducción en Scopus (Tabla 1), aparece recién en el 
séptimo lugar en la Tabla 3, con 34 publicaciones 
relacionadas específicamente con ciencias de la 
comunicación. Este dato sugiere que la producción 
institucional no siempre se traduce en un liderazgo 
temático, lo cual puede estar vinculado a las líneas 
de investigación institucionales, los incentivos para 
publicación en el área o la integración del programa 
académico con la actividad de producción científica.

El análisis también evidencia un extenso listado de 
universidades con baja producción en el área, con 
18 instituciones que registran cinco o menos publi-
caciones y tres universidades sin ningún documen-
to publicado hasta el 2024.

Figura 2: Distribución geográfica de las universidades peruanas públicas y privadas

Fuente: Adaptado de Mayta-Tovalino, Pacheco-Mendoza, Diaz-Soriano, Perez-Vargas, Munive-Degregori y Luza (2021)
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Tabla 2: Producción científica de las universidades peruanas 
con el programa de ciencias de la comunicación y afines

Fuente: Elaboración propia, con datos de Scopus.

Universidad Privada del Norte

Pontificia Universidad Católica del Perú

Universidad Cesar Vallejo

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas

Universidad de Lima

Universidad San Ignacio de Loyola

Universidad Nacional Mayor de San Marcos

Universidad Continental

Universidad Tecnológica del Perú

Universidad Nacional de San Agustín de Arequipa

Universidad de Piura

Universidad Autónoma del Perú

Universidad Privada Antenor Orrego

Universidad San Martín de Porres

Universidad Científica del Sur

Universidad Nacional del Altiplano

Universidad Señor de Sipán

Universidad Católica de Santa María

Universidad Nacional de Trujillo

Universidad Nacional de Piura

Universidad de Ciencias y Artes de América Latina

Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco

Universidad Nacional Toribio Rodríguez de Mendoza

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann

Universidad de Ciencias y Humanidades

Universidad Nacional Pedro Ruiz Gallo

Universidad Nacional del Centro del Perú

Universidad Nacional José Faustino Sánchez Carrión

Universidad Católica de Trujillo Benedicto XVI

Universidad Nacional Federico Villarreal

Universidad Nacional de Tumbes

Universidad Nacional Santiago Antúnez de Mayolo

Universidad Jaime Bausate y Meza

Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica

Universidad Nacional San Cristóbal de Huamanga

Universidad Privada de Tacna

Universidad Femenina del Sagrado Corazón

Universidad Nacional de Ucayali

Universidad Nacional Daniel Alcides Carrión

Universidad La Salle de Arequipa

Universidad

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

N

121

107

84

57

53

52

43

42

35

34

29

19

15

15

14

14

12

9

8

8

8

7

7

6

6

5

5

5

5

4

4

4

3

3

2

2

1

0

0

0

BM&A

Tabla 3: Producción científica 
por afiliación principal

Fuente: Elaboración propia, con datos de Scopus.

Universidad Privada del Norte

Pontificia Universidad Católica del Perú

Universidad Cesar Vallejo

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas

Universidad de Lima

Universidad San Ignacio de Loyola

Universidad Nacional Mayor de San Marcos

Universidad Nacional de San Agustín de Arequipa

Universidad de Piura

Universidad Tecnológica del Perú

Universidad Continental

Universidad Autónoma del Perú

Universidad Nacional del Altiplano

Universidad Privada Antenor Orrego

Universidad San Martín de Porres

Universidad Científica del Sur

Universidad Católica de Santa María

Universidad de Ciencias y Artes de América Latina

Universidad Nacional Toribio Rodríguez de Mendoza

Universidad de Ciencias y Humanidades

Universidad Nacional de Piura

Universidad Nacional de Trujillo

Universidad Nacional del Centro del Perú

Universidad Señor de Sipán

Universidad Nacional Federico Villarreal

Universidad Nacional Santiago Antúnez de Mayolo

Universidad Jaime Bausate y Meza

Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco

Universidad Nacional de Tumbes

Universidad Nacional José Faustino Sánchez Carrión

Universidad Nacional Pedro Ruiz Gallo

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann

Universidad Católica de Trujillo Benedicto XVI

Universidad Femenina del Sagrado Corazón

Universidad Nacional San Cristóbal de Huamanga

Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica

Universidad Privada de Tacna

Universidad Nacional de Ucayali

Universidad Nacional Daniel Alcides Carrión

Universidad La Salle de Arequipa

Total

Universidad

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

N

115

102

66

51

49

39

34

30

28

20

18

17

13

12

11

9

7

7

6

5

5

5

5

5

4

4

3

3

3

3

3

2

1

1

1

1

1

0

0

0

689

BM&A
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La Figura 3 muestra los resultados de la produc-
ción científica por año de publicación. Antes del 
2008 no se registran documentos científicos pu-
blicados en Scopus en el área de las ciencias de 
la comunicación y afines. Recién a partir del año 
2018, las publicaciones de las universidades pe-
ruanas en este campo de estudio han ido en au-
mento. En conjunto, los resultados sugieren que 
el desarrollo de la producción científica en cien-
cias de la comunicación y afines es un fenómeno 
reciente, en ascenso y que concentra su impulso 
en los últimos cinco años, abriendo oportunidades 
para nuevas líneas de investigación, mayor visibi-
lidad internacional y fortalecimiento institucional.

La Figura 4 muestra los resultados de la produc-
ción científica de acuerdo con el tipo de documen-
to, revelando que la mayor cantidad de documen-
tos corresponde a artículos científicos, con un 
total de 445 publicaciones, equivalente al 64,6% 
del total; seguido de 175 documentos de conferen-
cia y, en menor proporción, otros formatos posi-
bles dentro del sistema de indexación de Scopus.

La Figura 5 muestra los resultados de la produc-
ción científica según el idioma original del do-
cumento. Los datos evidencian un escenario de 
bilingüismo académico predominante entre el in-
glés y el español, con una ligera ventaja del inglés 
como idioma de publicación principal. Del total de 
689 documentos, 335 (48,6%) fueron publicados 
en inglés y 324 (47%) en español, mientras que 
el restante 4,4% corresponde a publicaciones en 
varios idiomas o en otras lenguas como francés y 
portugués.

Fuente: Elaboración propia, con datos de Scopus.

Figura 3: Producción científica por año de publicación
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Fuente: Elaboración propia, con datos de Scopus.

Figura 4: Producción científica por tipo de documento
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Figura 5: Producción científica por idioma original del documento

To
ta

l d
e 

pu
bl

ic
ac

io
ne

s

350

300

250

200

150

100

50

0

Englis
h

335 324

23 2 2 1 1

Span
ish

Englis
h; S

pan
ish

 

French

Portu
guese

Englis
h; S

pan
ish

; P
ortu

guese
...

Englis
h; P

ortu
guese

...
1

French
 ; S

pan
ish

Tipo de documento

Idioma original del documento



142 Comunicación y Medios N°52 (2025) 	 Choquecahuana-Valverde L.

La Tabla 4 muestra el análisis temático que permi-
tió identificar ocho grandes áreas de investigación 
dentro del campo de las ciencias de la comunica-
ción y afines. Las temáticas predominantes refle-
jan una clara orientación hacia el marketing, la 
comunicación organizacional y las redes sociales.

El marketing concentra el mayor volumen de pro-
ducción científica, con 275 documentos, lo que re-
presenta aproximadamente el 40% del total. Den-
tro de esta categoría, destacan subtemas como 
estudios generales de marketing (103 documen-
tos), comportamiento del consumidor e intención 
de compra (73 documentos) y branding (39 docu-
mentos), lo que evidencia una orientación aplica-
da y de mercado en gran parte de la investigación. 
También emergen temas contemporáneos como el 
marketing digital, experiencial, relacional e inclu-
so neuromarketing, aunque en menor proporción.

La comunicación organizacional también figura 
como un campo relevante, con 96 documentos que 
abordan desde casos generales hasta temas como 
reputación, relaciones públicas, comunicación po-
lítica o interna. El tercer tema más frecuente es 
el de redes sociales e influencers. En cuarto lu-
gar, aparece el área de periodismo, distribuida 
entre medios tradicionales (31 documentos), es-
tudios generales del campo (29 documentos) y 
periodismo digital (25 documentos). Esta catego-
ría muestra cómo la investigación en periodismo 
se mantiene activa, aunque ha sido parcialmente 
desplazada por nuevas líneas más vinculadas a lo 
digital o a lo empresarial. Finalmente, se identi-
fican líneas menos frecuentes pero significativas, 
como responsabilidad social corporativa (73 docu-
mentos), cine y producción audiovisual (36 docu-
mentos), publicidad (23 documentos) y fotografía 
(6 documentos). Aunque su presencia es menor, 

Estudios generales de marketing
Comportamiento del consumidor e intención de compra
Branding
Marketing digital
Marketing experiencial
Marketing relacional
Inbound marketing
Neuromarketing
Marketing verde

Estudios generales de comunicación y casos de estudios
Comunicación corporativa, reputación, imagen institucional y relaciones públicas
Comunicación política
Comunicación interna
Estrategias de comunicación
Comunicación para el desarrollo

REDES SOCIALES E INFLUENCERS

Medios de comunicación tradicionales (TV, radio y prensa escrita)
Estudios generales de periodismo
Periodismo digital y medios digitales
Opinión Pública

RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA 
CINE Y PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL
PUBLICIDAD
FOTOGRAFÍA

Total

103
73
39
34
7
5
5
5
4

49
17
10
8
8
4

31
29
25
2

Subtotal

275

96

93

87

73
36
23
6

689

Total

Tabla 4: Producción científica por tema de estudio

Tema de estudio

MARKETING

COMUNICACIÓN 
ORGANIZACIONAL

PERIODISMO

Fuente: Elaboración propia, con datos de Scopus.
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estas temáticas reflejan el carácter multidiscipli-
nario del conocimiento.

En conjunto, los datos revelan que la producción 
científica en comunicación en las universidades 
peruanas se concentra en temas aplicados al mer-
cado, los medios digitales y la gestión organizacio-
nal, lo que ofrece pistas sobre los intereses pre-
dominantes en las facultades, así como sobre las 
posibles demandas del entorno profesional. 

5. Discusión y conclusiones

En primer lugar, se determinó que las 40 universi-
dades peruanas que cuentan con el programa de 
Ciencias de la Comunicación han publicado 61.888 
documentos científicos en la base de datos Scopus 
hasta el 2024, esto podría explicarse por el efec-
to de las políticas públicas impulsadas por la Ley 
Universitaria N.º 30220 y la labor de la SUNEDU 
(Zeta de Pozo, 2024). Sin embargo, solo 689 docu-
mentos están vinculados al campo de las ciencias 
de la comunicación y afines. En el Perú no se han 
realizado estudios que analicen la producción cien-
tífica de este campo de estudio, aunque hay apro-
ximaciones de la producción científica del campo 
en algunas revistas científicas, productividad de 
los autores y universidades (Castro-Cáceres et al., 
2024; Chaparro & Ascencio, 2022; Estrada-Cuzca-
no & Alhuay-Quispe, 2020).

Los resultados muestran una concentración sig-
nificativa de la producción científica (60%) en un 
grupo reducido de universidades privadas, princi-
palmente ubicadas en Lima. Esto podría deberse 
a que el Perú es un país centralizado, donde el 
poder económico, político y académico se encuen-
tra en la capital. Sin embargo, esto representa un 
reto para el resto de las universidades del interior 
del país, para impulsar una mayor investigación 
científica en las escuelas profesionales de cien-
cias de la comunicación y afines. Esta distribución 
desigual refuerza la necesidad de políticas que 
fomenten la investigación en comunicación des-
de una perspectiva más amplia, descentralizada 
e inclusiva.

De igual manera, existen 20 universidades con 
menos de 10 artículos publicados en Scopus so-
bre temas relacionados con las ciencias de la co-

municación o afines, y otras 3 instituciones sin 
documentos científicos publicados. Aunque estos 
resultados confirman la baja cultura investigati-
va en regiones del interior del país, puede leerse 
también como una oportunidad para sentar las 
bases que fomenten la investigación en el campo 
de las comunicaciones. Las autoridades universi-
tarias pueden promover fondos que impulsen la 
investigación científica y generen soluciones a los 
problemas sociales actuales, así como estrategias 
de fortalecimiento académico, formación de nue-
vos investigadores y fomento a la asociatividad con 
otras redes, nacionales o internacionales.

En cuanto al tipo de documento, el artículo cientí-
fico es el formato predominante en las publicacio-
nes. Con respecto al idioma, existe un bilingüismo 
académico, con casi igual proporción de publica-
ciones en inglés y español. Este resultado puede 
interpretarse como un avance hacia la interna-
cionalización de la investigación, aunque también 
plantea el desafío para los investigadores locales 
de realizar sus publicaciones en inglés, ya que 
estos documentos tienen una mayor probabilidad 
de ser citados en comparación con los escritos en 
otros idiomas (Tahamtan et al., 2016). Sin embar-
go, es necesario considerar el contexto local para 
la accesibilidad del conocimiento científico.

El análisis temático revela la preeminencia de los 
temas vinculados al marketing, comunicación or-
ganizacional y redes sociales, confirmando lo ha-
llado por otras investigaciones (Hidalgo-Marí et 
al., 2023; Santos et al., 2024). Estudios confirman 
un creciente interés por el papel del marketing 
en los resultados organizacionales (Nicolas et al., 
2020; Zirena-Bejarano & Choquecahuana-Valver-
de, 2024). Esto deja en evidencia una orientación 
hacia los estudios empíricos, alineados con las 
exigencias del mercado y los perfiles profesiona-
les más demandados. Sin embargo, esta tenden-
cia también podría sugerir una posible debilidad 
en otras áreas como el periodismo o, también, 
una oportunidad para impulsar la investigación en 
áreas novedosas como el cine, la producción au-
diovisual, la publicidad y la fotografía.

Este estudio puede presentar algunas limitacio-
nes, ya que lo expuesto en los resultados se limita 
exclusivamente a la producción científica publica-
da en Scopus; existen otras bases de datos con re-
vistas indexadas reconocidas por sus criterios de 
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transparencia y calidad que quedan fuera de este 
análisis y, por lo tanto, puede haber publicaciones 
de universidades peruanas en esos registros que 
este estudio no consigue capturar. Asimismo, los 
criterios de inclusión pudieron haber dejado fuera 
otras investigaciones que fueron registradas bajo 
otras palabras clave o áreas de investigación adya-
centes. Sin embargo, el presente trabajo contribu-
ye a cubrir el vacío de literatura en el Perú sobre 
este tema y se convierte, según nuestros registros, 

en el primer informe sobre la producción científica 
de las universidades que cuentan con programas 
de Ciencias de la Comunicación, lo que constituye 
un punto de partida para investigaciones posterio-
res que puedan profundizar y ampliar la muestra, 
los criterios de selección, los criterios de análisis 
del volumen, la calidad, el impacto y la evolución 
de esta producción desde una perspectiva nacio-
nal, regional y comparativa.
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